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This research seeks to investigate the environmental attitude and some other 

characteristics of Tehran citizens in the first part, and the role of family and media in 

the formation of environmental attitudes in the second part, within the context of 

sociology. 

The third wave of the national survey of Iranians’ values and attitudes is one of the most 

accurate surveys in which the environment is formulated as a social issue, in 

comparison to the other waves of this survey and the other national surveys. 

Consequently, secondary analysis was implemented to investigate this wave in order to 

accomplish the objectives of the research. 

The future of the environment has caused citizens to experience worry and fear, as they 

have environmental concerns. The environmental attitude of respondents who embrace 

family as the political reference is significantly more positive than that of those who do 

not. In addition, individuals from non-democratic families exhibit a significantly more 

optimistic perspective on the environment than those from democratic families. The 

more respondents consume television and satellite channels and trust in the cyberspace, 

the more negative their environmental attitude will be, which can be ascribed to the 

content they consume in the field of media. 

In the process of environmental socialization, the media acts more strongly than the 

family, and in this process, the citizens are environmentally friendly, but there is a large 

gap between their attitude and action. 
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 محیطی شهروندان شهر تهران گیری نگرش زیست بررسی نقش خانواده و رسانه در شکل

 های ایرانیان( ها و نگرش های موج سوم پیمایش ملی ارزش)تحلیل ثانویۀ داده
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شناسی در بخش اول به بررسی نگرش و بعضی دیگر از  این پژوهش به دنبال آن است که در بستر جامعه
گیری  محیطی شهروندان تهرانی بپردازد و در بخش دوم نقش خانواده و رسانه را در شکل زیستهای  ویژگی

 محیطی بررسی کند. نگرش زیست

های این پیمایش و همچنین دیگر  های ایرانیان در مقایسه با سایر موج ها و نگرش موج سوم پیمایش ملی ارزش
عنوان یکی از مسائل اجتماعی  زیست به در آن، محیطهایی است که  ترین پیمایش های ملی، از دقیق پیمایش
 بندی شده است. برای دستیابی به اهداف پژوهش به روش تحلیل ثانویه به بررسی این موج پرداخته شد. صورت

زیست احساس  محیطی هستند و این دغدغه سبب شده نسبت به آیندۀ محیط شهروندان دارای دغدغۀ زیست
پذیرند،  عنوان مرجع سیاسی می محیطی پاسخگویانی که خانواده را به نگرش زیست نگرانی و ترس داشته باشند.

دانند. افزون بر آن، افراد دارای  تر از افرادی است که خانواده را مرجع سیاسی خود نمی صورت معناداری مثبت به
زیست دارند.  به محیط تری صورت معناداری نگرش مثبت های غیردموکراتیک در مقایسه با دموکراتیک، به خانواده

در زمینۀ رسانه نیز هرچه میزان استفادۀ پاسخگویان از تلویزیون، ماهواره و اعتماد آنان به فضای مجازی بیشتر 
توان این گرایش را به محتوای مصرفی آنان  تر خواهد شد که می شان نسبتاً منفی محیطی شود، نگرش زیست

 نسبت داد.
کند. شهروندان عموماً دوستدار  تر از خانواده عمل می حیطی، عامل رسانه قویم پذیری زیست در فرایند جامعه

 شان فاصلۀ زیای دارد. ها با کنشگری زیست هستند، اما نگرش آن محیط

شتهروندان شتهر تهتران    محیطتی   گیری نگرش زیستت  (. بررسی نقش خانواده و رسانه در شکل8043)سیدحسین  ، زادهسراج و کریمی، علیرضا ؛.نیلوفر ،اورعی: استناد
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 811محیطی ...    گیری نگرش زیست / بررسی نقش خانواده و رسانه در شکلزاده  سراجکریمی و ، ورعیا

 

 

 . مقدمه و بیان مسئله1

لحاظ تاریخی، حفاظت از محیط  شناسی است. به اجتماعی، موضوعی متأخر در جامعهمحیطی و امر  پیوند میان امر زیست
طبیعی همواره بعد از دیگر مسائل اجتماعی همچون جرم، بیکاری، بیماری و سلامت و فقدان تأمین رفاه اجتماعی قرار گرفته 

برخلاف قربانیان جرم، بیکاران و محیطی است. محیط طبیعی  است. یکی از دلایل اصلی این مسئله، ماهیت مباحث زیست
رو مسائل  (. از این813: 8311تواند دربارۀ خود سخن بگوید )ساتن،  کسانی که مشکلات بهداشتی دارند، صدایی ندارد و نمی

عنوان مسائلی اجتماعی تلقی شدند و  شناختی وارد شدند که به محیطی تنها هنگامی به عرصۀ مطالعه و تحلیل جامعه زیست
شمار آورد. بالاگرفتن تب  بحث به برانگیز و قابل عنوان موضوعی مناقشه شده، بلکه به ها را نه امری عادی و پذیرفته آنجامعه 
های اجتماعی، بسیاری از دانشمندان اجتماعی را  محیطی و جنبش های زیست گرایی در سطح جهانی و فعالیت زیست محیط

(. در حال حاضر 541: 8312خواه جهرمی،  محیطی کرده است )صالحی و حمایت های زیست ها و نگرانی ملزم به مطالعۀ ارزش
 (.812: 8310زیست به حوزۀ رفتارهای جمعی، نظریۀ اجتماعی را متحول کرده است )عنبری،  ورود طبیعت و محیط

اکولوژیکی، های  شهر تهران، بسیاری از شاخص طور خاص در کلان ها و آمارهای رسمی در ایران و به برمبنای گزارش
ترین شهرهای جهان  زوال است. تهران که محل استقرار بیش از ده درصد جمعیت است، یکی از آلوده بوم روبه حاکی از زیست

محیطی نامطلوبی دارد. تراکم جمعیت و مراکز کار و فعالیت در این شهر، فشار بر منابع طبیعی و  است و کیفیت زیست
دلیل مهاجرپذیری، بیشترین  زایش داده و موجب افت کیفیت این زیستگاه شده است. تهران بهاکولوژیکی و نیز آلودگی آن را اف

رشد جمعیت را در چند دهۀ اخیر داشته است. این امر سبب فشار به منابع آب و خاک شده و وضعیت این منابع را بحرانی 
مسئلۀ بسیار مهم و ملموس شهر تهران، آلودگی هوا  کرده است. سرانۀ تولید پسماند در تهران سه برابر سرانۀ جهانی است، اما

ومیر زودرس و  ها و مرگ اند که پیامد آن بروز انواع بیماری درصد از روزها ناسالم گزارش شده 14است. در چند سال اخیر تا 
شکار زیست، این نکته را نیز آ کاهش شاخص امید به زندگی بوده است. چنین شواهدی افزون بر توصیف وضعیت محیط

دهی  زیست، نحوۀ سازمان ترین عامل مؤثر بر محیط زا هستند. بزرگ محیطی، انسان سازند که بیشتر معضلات زیست می
محیطی نیز همچون سایر مسائل اجتماعی، تحلیل و مداخله در  رو مسائل زیست (. از این313: 8311اجتماعی است )مشونیس، 

زیست نیازمند تغییر نگرش و عمل در سطح افراد،  تردید بهبود وضعیت محیط یطلبد. ب همۀ سطوح خرد، میانه و کلان را می
های اجتماعی آن سبب شده ورود  زیست در ایران و غفلت از جنبه بودن مسئلۀ محیط ها، نهادها و ساختارها است. دولتی گروه

ها است.  هادها تابع تصمیمات دولتنهادهای اجتماعی به این مسئله با تأخیر صورت گیرد. نوع نقش و میزان دخالت این ن
ها  ترین آن بندی مسئله، پیامدهای مختلفی داشته است که از مهم ها در صورت زیست و ناتوانی دولت شدن مسئلۀ محیط دولتی

: 8312زیست در مقایسه با میانگین جهانی اشاره کرد )ملکی و عبداللهی،  توان به نگرانی اندک جامعه از کیفیت محیط می
زیست است. این پژوهش  ها برای تغییر نگرش و رفتار در قبال محیط زیست از اولین گام . درک نگرانی از کیفیت محیط(811

کنندۀ نهادها و ساختارها در این زمینه، بر سطح خرد تحلیل متمرکز است که تاکنون کمتر به  دانستن نقش تعیین ضمن مهم
 آن پرداخته شده است.

شناختی  های جامعه محیطی شهر تهران و از سوی دیگر کمبود پژوهش های زیست وجه به بحرانبنابراین از یک سو با ت
رسد پژوهش در راستای توسعۀ ادبیات  نظر می پذیری، به ویژه حول مقولۀ جامعه زیست در سطح خرد تحلیل و به دربارۀ محیط

های ملی  اعتمادترین منابع در این زمینه، پیمایش نظری و تجربی در این باره مفید و ضروری باشد. یکی از بهترین و قابل
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های اجتماعی  خصوص شهر تهران اگرچه با مسائل مختلفی درگیر است، در سطح پژوهش زیست در ایران و به است. محیط
پیمایش »ها تأییدی بر این ادعا است.  های ملی و مقایسۀ موضوعی آن چندان مورد توجه قرار نگرفته است. بررسی پیمایش

زیست  رود مسئلۀ محیط های ملی در ایران است که انتظار می ترین پیمایش یکی از مهم« های ایرانیان ها و نگرش ملی ارزش
استثنای موج سوم  دهد به ( نشان می8042تا  8311در آن برساخت شود. اما بررسی چهار موج اجراشدۀ این پیمایش )از سال 

ها یا بررسی نشده یا با چند سؤال محدود و کلی به آن پرداخته شده است.  زیست در این پیمایش ( مسئلۀ محیط8310)
عنوان یکی از مسائل اجتماعی  زیست به ترین بررسی در میان چهار پیمایش، مربوط به موج سوم است که در آن محیط دقیق

گرایی و مصرف  ادهبندی شده است. همچنین موج سوم، منبع مناسبی برای متغیرهای مستقل این پژوهش )خانو صورت
گرایی در میان شهروندان  زیست . شاخص محیط8اند از:  های اصلی پژوهش عبارت ای( است. بر همین اساس پرسش رسانه

. تا چه حد 3شود؟  دار برای آنان محسوب می ای اولویت زیست و مسائل آن دغدغه . آیا محیط2تهرانی چه وضعیتی دارد؟ 
. تا چه حد نگرش 0توان به تأثیرات خانواده و الگوی ارتباطی در آن نسبت داد؟  میگرایی این افراد را  زیست محیط
 شان نسبت داد؟ ای توان به مصرف رسانه محیطی آنان را می زیست

 . پیشینۀ پژوهش2
زیست پرداخت.  گرایی اجتماعی به موضوع محیط با رویکرد برساخت زیست شناسی محیط جامعه( در کتاب 8315جان هانیگان )

محیطی تابع اصول و معیارهای ثابت و  بحث اصلی هانیگان در این کتاب این است که پیدایش یا افول مسائل زیست
تاب با عنوان گردد. این کتاب تقریباً اولین ک های مختلف بازمی غیراجتماعی نیست، بلکه به میزان موفقیت ادعاهای گروه

شناسی دورکیمی، شکلی از  های جامعه ها و ضعف ( با تحلیل قوت8310زیست در ایران است. عنبری ) شناسی محیط جامعه
شناسی خودبسنده، با بیان تعریفی نوین  کند. جامعه را معرفی می« شناسی خودبسنده و بومی جامعه»شناسی با نام  تحلیل جامعه

شناسی بدون  جوید. جامعه های مکان و طبیعت می شناسی راهی برای ورود به مقوله جامعه« دانحق می»و « امر اجتماعی»از 
شناسی دورکیم برای مقابله با طبیعت بود؛  حضور طبیعت و معنادهی خاص به آن چندان خودبسنده نیست. خودبسندگی جامعه

 یابد. معنا میشناسی لزوماً در پیوند با طبیعت  که امروزه خودبسندگی جامعه درصورتی

( 2442) 2و چن 8توان به مطالعۀ لیو محیطی می های زیست های مربوط به نقش خانواده در انتقال دغدغه در میان پژوهش
کودک کانال مهمی است که از طریق آن دانش، نگرش -دهد انواع مختلف تعامل والدین های آنان نشان می اشاره کرد. یافته

گذارد. افزون بر آن، نتایج گویای آن است که بخش اعظم  دکان بر بزرگسالان تأثیر مثبت میزیست کو و رفتار دوستدار محیط
های جوان کارگزارانی اثرگذار برای تغییر مثبت در  دهد؛ یعنی نسل انتقال از فرزند به والد در تعاملات آموزشی خانوادگی رخ می

زیست جوانان چه ارتباطی  کردند که گرایش طرفدار محیط ( این پرسش را مطرح2441) 0و تویرسن 3ها هستند. گرونهوی آن
های دانمارکی دارد. نتایج حاکی از همبستگی قوی  زیست والدینشان در خانواده ها و رفتارهای طرفدار محیط ها، نگرش با ارزش

( استدلال 2441) 5زیست است. رید و همکاران ها و رفتارهای خاص طرفدار محیط کودک در زمینۀ نگرش-و مثبت والدین

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــ  
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عنوان میانجی، مولد و مروج عمل کند و رفتار دوستدار  تواند به اند که خانواده یک واحد تحلیل مهم است که می کرده
-پذیری والدین های نمایا از مطالعۀ جامعه ( با استفاده از داده2480) 8زیست اهالی خود را شکل دهد. مقالۀ میوسن محیط

محیطی فرزندان خود دارند و  های زیست ت که هم مادر و هم پدر تأثیر زیادی بر دغدغهکودک در بلژیک حاکی از آن اس
کشور،  81هایی از  ( با استفاده از نمونه2481) 3و اسکاریو 2کند. پژوهش کاسالو وضوح فرضیۀ انتقال را تأیید می بنابراین به

محیطی کودکان  های زیست تأثیر مهمی بر دغدغهمحیطی والدین  های زیست دهد مبنی بر اینکه دغدغه شواهدی ارائه می
زیست دارد. والدین و  دهد خانواده نقش مهمی در حفظ محیط ( نشان می2424) 5و طالبی 0دارد. نتایج مطالعۀ آقایی ابیانه

 گذارند و این تأثیر با توجه به فرهنگ و سبک تربیتی هر خانواده، متفاوت است. فرزندان بر یکدیگر تأثیر می
دهد اخبار  ( نشان می2443) 1محیطی، مطالعۀ هولبرت و همکاران ها بر نگرش و رفتار زیست مینۀ تأثیر رسانهدر ز

( نیز دریافتند 2484) 1و شیوفل 1کنند. دالستروم زیست کمک می تلویزیون و مستندهای طبیعت به رفتارهای دوستدار محیط
داری  بینی تلویزیونی ارتباط معنی محیطی مطابق با جهان رات زیستمیان قرارگرفتن در معرض تلویزیون و نگرانی درمورد خط

دار میان میزان تماشای تلویزیون و سطح نگرش، رفتار و  ( حاکی از رابطۀ معنی8312وجود دارد. مطالعۀ شبیری و همکاران )
رادیو و تلویزیون را بر های  ( نیز در مطالعۀ خود تأثیر مصرف رسانه8311قلی ) محیطی است. صالحی و امام سواد زیست

( در شهر یزد حاکی از آن 8313زاده و همکاران ) اند. اما نتایج پژوهش حاجی محیطی گزارش کرده نگرش، ارزش و رفتار زیست
داری ندارد. این امر شاید به این دلیل باشد  محیطی ارتباط معنی جمعی با رفتارهای زیست مندی از وسایل ارتباط است که بهره

کردن  تواند ناشی از کمتر توجه روند. همچنین می زیست نمی های مرتبط با محیط معیت مورد مطالعه، افراد سراغ برنامهکه در ج
های اجتماعی از  ( در پژوهش خود به این نتیجه دست یافت که شبکه2480) 1جمعی به این مسائل باشد. بوزف وسایل ارتباط

 84محیطی عمل کنند. مالیک های زیست هم برای یادگیری و هم نمایش کنش عنوان فضاهایی، توانند به بوک می جمله فیس
های بزرگ مردم درمورد  تواند ابزاری مؤثر برای ارتقای آگاهی توده های اجتماعی می ( نیز دریافتند رسانه2481) 88و باجپی

عنوان  های اجتماعی به که( شب8311محیطی به روشی بسیار سریع باشد. همچنین نتایج پژوهش حبیبی ) مسائل روز زیست
توانند مؤثر باشند.  های اجتماعی می ها و پویش محیطی مانند ایجاد جنبش کاتالیزور و ابزاری اساسی برای پیشبرد اهداف زیست

های اجتماعی و رفتارهای  ( در شهر یزد نیز حاکی از آن است که میان استفاده از شبکه8311زاده ) الدین و حاجی مطالعۀ فلک
 داری وجود دارد. محیطی ارتباط معنی زیست

محیطی اشاره داشته پذیری زیست هایی که به نقش خانواده در جامعه های پیشین داخلی، خلأ پژوهش در میان پژوهش
محیطی اعضای  مشاهده است. درواقع نقش و میزان اثرگذاری خانوادۀ ایرانی در نگرش و رفتار زیست وضوح قابل باشد، به
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ها دو بازوی اصلی این فرایند  محیطی، همواره خانواده و رسانه پذیری زیست ل مانده است. در فرایند جامعهخانواده مغفو
های داخلی بیشتری در حوزۀ  شود. در مقایسه با خانواده تعداد پژوهش ای بر نقش خانواده می آیند و تأکید ویژه حساب می به

های  ها نیز محدود است. محدودبودن پژوهش است، اما تعداد این پژوهشگرایی افراد انجام شده  زیست نقش رسانه در محیط
محیطی به  پذیری زیست گرفته در این حوزه، دو مسئلۀ مهم را سبب شده است. مسئلۀ اول به شناخت وضعیت جامعه صورت

ر این زمینه را محدود گردد که دانش د محیطی به معنای خاص برمی های زیست معنای عام و ابعاد آن مانند رفتارها و نگرش
پذیری  ها در فرایند جامعه کرده است. مسئلۀ دوم مربوط به شناخت محدود و مبهم از نقش خانوادۀ ایرانی و رسانه

محیطی را شناسایی و ارتباط  پذیری زیست محیطی افراد است. هدف پژوهش حاضر این است که ابعادی از فرایند جامعه زیست
شده در موج سوم  های ارائه واده و رسانه تحلیل کند. دامنۀ این شناخت و تحلیل، محدود به دادهاین ابعاد را در بستر خان

 های ایرانیان در شهر تهران است. ها و نگرش پیمایش ملی ارزش

 . چارچوب مفهومی و نظری3
جلب شد و شروع به بررسی محیطی مانند آلودگی و محدودیت منابع  شناسان به مشکلات زیست توجه برخی جامعه 8114در دهۀ 

شناسی  جامعه»ها به ظهور تخصصی جدید به نام  این مشکلات در پرتو روابط بنیادین میان جوامع و محیطشان کردند. این تلاش
زیست و کمبود منابع  حال توجه اصلی بر تأثیرات اجتماعی تخریب محیط (. بااین203: 8111منجر شد )دانلپ، « محیطی زیست

زیست،  شناسی محیط (. به عبارتی رویکرد اولیه در جامعه1: 2481زیست )هربست،  و نه تأثیرات جامعه بر محیطمتمرکز ماند 
محوری را به چالش  محور. تلقی پیوند میان هویت انسان با محیط طبیعی، عقاید مبنی بر انسان محور بود و نه بوم رویکردی انسان

سابقه مواجه است که ناشی از  محیطی بی وجود دارد که بشریت با یک بحران زیست(. اکنون این باور 51: 8311کشد )ساتن،  می
محیطی، موضوعی صرفاً فنی و مدیریتی نیست، بلکه درک  های زیستزیست است. جبران تخریب تأثیرات جامعه بر محیط

(. 1: 2441حوری هستند )بری، انتقادی از فرایندها و ساختارهای اجتماعی، اقتصادی، سیاسی و فرهنگی نیز دارای اهمیت م
شوند و  عنوان مسائل صرفاً فناورانه، بلکه مسائلی ادراکی و رفتاری تلقی می ای نه به طور فزاینده محیطی به اکنون مسائل زیست

 (.331: 8110حل آن در تغییر رفتار انسان نهفته است )بنتون و فانخوسر،  راه

است. برای توضیح « پذیری جامعه»تغییر نگرش و رفتار را تبیین کند، تواند تکوین و  یکی از مفاهیم نظری که می
یر  است که پی 8«واره عادت»ها وام گرفت. یکی از این مفاهیم،  توان از برخی مفاهیم و نظریه پذیری می سازوکارهای جامعه

واره  عادت گیرد. پذیری شکل می عههای پایدار فرد ابداع کرد که در جریان جام بوردیو آن را برای اشاره به نظامی از خصلت
(. 35: 8318حال اصول تکثیرکنندۀ رفتارهای متمایز و متمایزکننده است )بوردیو،  برآمده از موقعیت اجتماعی فرد و درعین

های مربوط به  واره گیری عادت پذیری در شکل تواند از طریق فرایند جامعه محیط اجتماعی فرد از جمله خانواده و رسانه می
پذیری در خانواده، از دریچۀ  به مقولۀ جامعه 2محیطی، نقشی مؤثر ایفا کند. جفری آرنت های زیست ها و نگرش حساسا

پذیری گسترده  هایی که عمدتاً با جامعه های فرهنگی نگریسته است. نظریۀ آرنت بر این دلالت دارد که در فرهنگ بافت
طلبی، خودمحوری و پرخاشگری دارند  هایی مانند احساسات برای ویژگیشود، نوجوانانی که استعداد نسبتاً قوی  مشخص می
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پذیری محدود، حتی نوجوانانی که  کند. اما با جامعه پذیری، چندان محدود یا تنبیهشان نمی شوند که محیط جامعه متوجه می
ها  کنند. در عوض آن پروا پیدا می ها دارند، فرصت کمی برای ابرازشان در قالب رفتار بی استعداد نسبتاً قوی برای این ویژگی

شده از نظر  شوند که مجازات سرپیچی از معیارهای رفتاری تعیین شوند و آگاه می داری و اطاعت ارزش قائل می برای خویشتن
 (.121: 8115فرهنگی سخت است )آرنت، 

ودمحور یا مطیع نیست. نظریۀ محیطی در خانواده، فقط متأثر از بافت فرهنگی آن و پرورش افراد خ پذیری زیست جامعه
محیطی را آشکار  ها و رفتارهای زیست نسلی نگرش تواند ابعاد مهم دیگری از انتقال بین می 8یادگیری اجتماعی آلبرت بندورا
زیست در بستر خانواده و الگو قراردادن  توان استدلال کرد مشاهدۀ رفتارهای مرتبط با محیط سازد. براساس این نظریه می

محیطی منجر شود؛ بنابراین هرچه  های زیست کردن نگرش تواند به خودکنترلی و خودگردانی، و به عبارتی به درونی آن می
محیطی عمل کند  عنوان یک الگوی نگرشی و رفتاری زیست تری باشد، احتمال آنکه به خانواده برای افراد گروه مرجع مهم

فرهنگی  گذشته که مردم برای الگوسازی به منابع خانوادگی و خرده بیشتر خواهد بود. بندورا همچنین معتقد است برخلاف
وفور تولید  ها به های نمادینی که رسانه های گوناگون رفتار را از طریق تماشای سرمشق توانند شیوه محدود بودند، امروز می

ه و رسانه نیازمند سه شاخص محیطی از طریق خانواد شدن مسائل زیست (. برساخته31: 8312کنند بیاموزند )باندورا،  می
داند. منظور از  ( این سه شاخص را شامل ادعاها، ادعاسازان و فرایند ادعاسازی می882-841: 8315است که هانیگان )

آور و نامطلوب است. یکی از سؤالات مهم در رابطه با ادعاها این است که  ها از شرایط اجتماعی رنج ادعاها، شکایات گروه
های متفاوتی باشد.  تواند از قشرها و گروه خواهد مخاطبان را قانع کند. شاخص دوم ادعاسازان است که می ادعا چگونه می

های مختلف باشند. برخی از مسائل  ها، خانواده، در میان مردم عادی و از گروه ادعاسازان یا عاملان ممکن است در رسانه
ی تخصص و منبع کافی برای پیداکردن مسئله و برساخت آن شوند و مردم عاد محیطی در محافل علمی پدیدار می زیست

شدن لایۀ اوزون، اما برخی از مسائل با تجربیات زندگی روزمرۀ ما ارتباط نزدیکی دارد و شهروندان  را ندارند، مانند سوراخ
د سبک بیان ادعاها را با های سمی و... . ادعاسازان بای نقش مهمی در برساخت آن دارند، مانند کمبود آب، آلودگی هوا، زباله

شدن  شرایط و مخاطبان مطابقت دهند که احتمال پذیرش ادعا در میان مخاطبان افزایش یابد. شاخص سوم در برساخته
بخشی  بخشی به مسئله، مشروعیت محیطی فرایند ادعاسازی است. این فرایند خود متشکل از سه فرایند روح مسائل زیست

طور مستقل عمل  جای اینکه به اند؛ یعنی به . این سه فرایند متوالی نیستند، بلکه متداخلبه مسئله و نمایش مسئله است
 کنند، با هم در تعامل هستند.

 شناسی پژوهش . روش4

ها  های آن در پژوهش حاضر از روش تحلیل ثانویه استفاده شده است. جمعیت آماری آن، شهروندان شهر تهران است که داده
های ملی پژوهشگاه  دفتر طرح دست آمد. این پیمایش توسط های ایرانیان به ها و نگرش ملی ارزشاز موج سوم پیمایش 

طراحی و اجرا  فرهنگ، هنر و ارتباطات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی با همکاری مرکز ملی رصد اجتماعی وزارت کشور
استخراج، ترکیب  SPSS افزار رسشنامه با نرمهای مختلف پ شده است. سؤالات پرسشنامه با توجه به اهداف پژوهش از بخش

و متغیرهای جدید ساخته شد و در دو سطح توصیفی و آزمون فرضیه تحلیل شد. جامعۀ آماری پژوهش، مجموع افراد بالای 

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــ  
1. Bandura 
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ای  گیری چندمرحله سال خانوارهای شهر تهران در زمان اجرای طرح است. حجم نمونۀ شهر تهران که به روش نمونه 85
 نفر است. در این مطالعه، واحد تحلیل فرد و سطح تحلیل شهر تهران است. 8241آمده دست  به

 های تحقیق . یافته5

 های توصیفی . یافته5-1

های دیگر به  های ایرانیان بسیار بیشتر از موج ها و نگرش در موج سوم پیمایش ملی ارزشمحیطی:  متغیرهای زیست

اند  توان در پنج طبقۀ کلی بررسی کرد که عبارت مورد بررسی در این حوزه را میزیست پرداخته شد. موضوعات  موضوع محیط
زیست، میزان مخاطرات  محیطی شهروندان، میزان موفقیت حکومت در حفاظت از محیط های زیست از: سنجش دغدغه

ویت در محیطی شهروندان و کنشگری مدنی شهروندان با عض شده از سوی مردم، نگرش زیست محیطی ادراک زیست
 شود. محیطی. در ادامه به بررسی این موضوعات پرداخته می های زیست انجمن

های اصلی شهروندان  محیطی جزو دغدغه های شهروندان باید گفت مسائل زیست بندی مسائل و دغدغه در مقایسه و رتبه
درصد( و  2/21« )کاری و مسائل شغلیبی»ترتیب شامل  آید. دو مسئلۀ اول و مهم جامعه از دیدگاه شهروندان به حساب نمی به
های  محیطی وجود دارد، ولی از اولویت شده دو مسئلۀ زیست مسئلۀ مطرح 21درصد( است. در میان  1/83« )گرانی و تورم»

 3/8) 81آبی رتبۀ  بندی کم وهوا است. در این رتبه آبی و آلودگی آب آید. این دو مسئله شامل کم حساب نمی اصلی شهروندان به
محیطی مانند  های زیست درصد( را دارد. اگرچه دغدغه 3/4) 21وهوا یک رتبۀ مانده به آخر یعنی رتبۀ  رصد( و آلودگی آبد

ها  محیطی هستند و شهروندان تهرانی ارتباط روزانه با آن ترین مسائل زیست ترین و ملموس آبی و آلودگی هوا که از عینی کم
محیطی وجود دارد. سایۀ  لی باید گفت در جامعه غلبۀ مسائل اقتصادی بر مسائل زیستخصوص مسئلۀ آلودگی هوا، و دارند، به

محیطی به حاشیه رود. بر همین اساس  سنگین مسائل اقتصادی بر زندگی روزمرۀ شهروندان سبب شده است که مسائل زیست
در اظهارات مسئولان، کمترین توجه است که در شعارهای انتخاباتی و تبلیغاتی کاندیداهای نمایندگی در هر سطحی و نیز 

مشاهده است و پیامدهای آن فقط به رهاشدگی مسائل  زیست است. این موضوع در عمل نیز قابل معطوف به مسئلۀ محیط
آورد. این موضوع تا حد زیادی از  زیست به بحران را فراهم می شود، بلکه زمینۀ تبدیل مسئلۀ محیط محیطی منجر نمی زیست

زیست  ها در رابطه با عملکرد حکومت در زمینۀ حفاظت از محیط ن درک شده است. به این دلیل وقتی که از آنجانب شهروندا
زیست  درصد از پاسخگویان معتقدند حکومت در زمینۀ حفاظت از محیط 01دانند.  شود، این عملکرد را موفق نمی سؤال می

توان گفت از دید شهروندان  اند؛ بنابراین می آمیز دانسته قیتدرصد عملکرد حکومت را موف 81موفق عمل نکرده است و تنها 
ارائه  8شود. نتایج این بخش در جدول  زیست بهای چندانی داده نمی تهرانی، در سطح کلان و ساختاری به وضعیت محیط

 شده است.
وضوع مخاطرات زیست به م ، علاوه بر تحلیل ادراک پاسخگویان از موفقیت حکومت در حفاظت از محیط8در جدول 

های مربوط به آن مسئلۀ اصلی است، ولی  محیطی نیز اشاره شده است. برای شهروندان تهرانی اگرچه اقتصاد و مقوله زیست
محیطی کشور در  انداز مناسبی را برای وضعیت زیست کنند و چشم محیطی را در وضعیت موجود و آینده درک می مخاطرات زیست
محیطی مطرح شده و از پاسخگویان خواسته شده است که پاسخ  ن موج از پیمایش سه مسئلۀ زیستکنند. در ای آینده تصور نمی

وضعیت آب کشور و »، «آلودگی هوا»بینند. این سه حوزه شامل  شان را در خطر می دهند در این سه حوزه تا چه میزان زندگی
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بندی آن به سه دسته با فواصل برابر  حوزه و طبقه است. با تجمیع ادراک پاسخگویان در این سه« مواد غذایی»و « خشکسالی
 اند. زیست را چشمگیر ارزیابی کرده درصد از پاسخگویان، خطرات و تهدیدهای این سه حوزه از محیط 50مشخص شد 

 محیطی زیست و خطرات زیست . ادراک پاسخگویان از میزان موفقیت حکومت در تحقق حفاظت از محیط1جدول 

 متغیر
سطح 

 ارزیابی
 فراوانی

درصد 

 معتبر

درصد 

 تجمعی
 متغیر

سطح 

 ارزیابی
 فراوانی

درصد 

 معتبر

درصد 

 تجمعی

موفقیت حکومت در 
حفاظت از 

 زیست محیط

 0/24 0/24 203 خیلی کم

ادراک از خطرات 
 محیطی زیست

 1/5 1/5 15 پایین
 8/01 1/21 338 کم

 8/01 3/04 052 متوسط 8/10 31 034 متوسط

 1/11 1/83 813 زیاد
 844 1/53 145 زیاد

 844 3/2 21 خیلی زیاد

ها است که این متغیر فقط  محیطی آن محیطی شهروندان مربوط به نگرش زیست پذیری زیست یکی از ابعاد مهم جامعه
شهروندان محیطی  های ایرانیان سنجش شد. نگرش زیست ها و نگرش برای یک بار و آن هم در موج سوم پیمایش ملی ارزش

 ارائه شده است. 2آمده از این سؤالات به تفکیک در جدول  دست های به تهرانی با هشت سؤال سنجش شد. یافته

 محیطی همراه با نمرۀ میانگین و انحراف معیار هر سؤال . توزیع پاسخگویان برحسب سؤالات مربوط به نگرش زیست2جدول 

 سؤال
کاملاً 

 مخالف
 مخالف

نه موافق 

 نه مخالف
 موافق

کاملاً 

 موافق
 میانگین

انحراف 

 معیار

زیست طبیعی  ها حق دارند برای برآوردن نیازهایشان محیط انسان
 را تغییر دهند.

81 1/35 8/81 1/25 8/8 50/2 8/8 

کنند، اغلب به ها در طبیعت دخل و تصرف می وقتی انسان
 انجامد. پیامدهای مخرب می

1/8 1/1 1/81 8/51 1/85 11/3 11/4 

های علمی و فنی ما را مطمئن کرده که زمین به جایی  پیشرفت
 شود.غیرقابل زندگی تبدیل نمی

0/5 1/21 1/35 1/21 5/3 11/2 15/4 

زمین دارای منابع طبیعی کافی است اگر فقط بدانیم چگونه از 
 ها استفاده کنیم. آن

1/4 1 1/80 2/18 5/81 11/3 11/4 

 1/4 88/0 1/38 1/52 8/88 0 1/4 ها حق حیات دارند. انسانگیاهان و حیوانات به اندازۀ 

های صنعتی انسان در حال نابودی  تعادل طبیعت شدیداً با فعالیت
 است.

0/4 5 23 8/58 5/24 11/3 18/4 

 11/4 12/2 3/3 1/21 1/35 1/21 0/1 شود. زیست بسیار اغراق می های محیط در بیان بحران

زیست ایران را  های بزرگی محیط بحرانزودی مشکلات و  به
 گیرد. دربرمی

3/8 1 21 1/01 8/85 11/3 11/4 

 محیطی نگرش زیست
 بالا متوسط پایین

31/2 01/4 
3/4 1/51 04 

شده مربوط به اعتقاد به حق حیات  های مطرح دهد بیشترین میزان موافقت در ارتباط با گویه نشان می 2های جدول  یافته
ها برای تغییر  دادن به انسان ها است. در مقابل، بیشترین میزان مخالفت در ارتباط با حق گیاهان و حیوانات به اندازۀ انسان



 

 

 

 

 

 8043بهار و تابستان ، 8، شمارۀ شانزدهمشهری( ، دورۀ  -توسعۀ محلی )روستایی   811 

  

 

محیطی هستند و این  دهد شهروندان دارای دغدغۀ زیست شده نشان می مطرح های زیست است. نگاهی به پرسش محیط
زیست به  زیست احساس نگرانی و ترس داشته باشند. زمانی که مسائل محیط دغدغه سبب شده است نسبت به آیندۀ محیط

که در کنار سایر  کند، اما هنگامی شود، توجه و اهمیت بیشتری کسب می شکل مجزا و مشروح برای پاسخگویان مطرح می
مندی آن رنگ  گیرد و مسئله های اهمیت و اولویت قرار می ترین رده گیرد، در پایین خصوص مسائل اقتصادی قرار می مسائل به

زیست عامل انسانی بیش از هر عامل دیگری اثرگذار است و در فرایند  بازد. از دیدگاه شهروندان، در فرایند تخریب محیط می
دهندۀ حساسیت  ها نشان های فنی و علمی امیدوار بود. بررسی و تحلیل گویه توان صرفاً به پیشرفت میزیست ن نجات محیط

زیست در میان شهروندان مشهود است. حساسیت  گیری نگرش حفظ محیط زیست است و فرایند شکل جامعه به مسائل محیط
زیست و تعهد اخلاقی به  رش مثبت به محیطمحیطی است. نگ های زیست محیطی گام اول در اصلاح کنش به مسائل زیست

زیست شود.  زنی در سطوح میانی و کلان برای حفظ محیط های فرد سبب چانه تواند علاوه بر اثرگذاری بر کنش حفظ آن می
گیری نگرش انجام این کار  زیست در سطوح خرد، میانه و کلان شکل درواقع اولین قدم برای کنشگری برای حفظ محیط

، تجمیع و تقسیم آن به سه دسته با فواصل برابر جهت سنجش نگرش کلی 2های جدول  کردن گویه جهت ماست. با ه
درصد نیز از نگرش دوستدار  04زیست دارند و  درصد نگرش بینابین به محیط 14زیست مشخص شد  پاسخگویان به محیط

سمت طیف  زیست است. میل پاسخگویان به یطزیست برخوردارند. نگرش حداقل ممکن از پاسخگویان در مخالفت با مح محیط
زیست است و  گیری نگرش دوستدار محیط دهندۀ فرایند شکل ها در قسمت میانۀ طیف نشان زیست و تمرکز آن دوستدار محیط

 شود این فرایند در آینده نیز تشدید شود. بینی می پیش
شود. نگرش شرط لازم برای تغییر کنش  جر نمیزیست من های دوستدار محیط زیست لزوماً به کنش نگرش دوستدار محیط

راستا هستند، ولی  است، ولی شرط کافی نیست. در جامعه عموماً بین نگرش و کنش تفاوت وجود دارد و این دو اگرچه هم
زیست است، اما به شدت نگرش مثبت  دهندۀ نگرش مثبت به محیط نشان 2های جدول  اند. یافته اندازه رشد نکرده هم

های مختلف و  های کنشگری، عضویت در انجمن ته، کنشگری محیط زیستی صورت نگرفته است. یکی از جنبهگرف شکل
های مرتبط با  محیطی است. در موج سوم پیمایش، از پاسخگویان پرسیده شد آیا در حداقل یکی از انجمن متعدد زیست

هایی عضو هستند. تنها شاخص سنجش بعد عینی  درصد از پاسخگویان در چنین انجمن 0زیست عضویت دارند یا نه.  محیط
ها در  زیست پاسخگویان در پیمایش موج سوم، عضویت آن گرایی یا به عبارت دیگر وضعیت کنشگری محیط زیست محیط
گرفته جهت وضعیت  های صورت زیست است و تحلیل ها مربوط به محیط های مختلف است که یکی از این انجمن انجمن

آمده از وضعیت عضویت  دست های به در پیمایش موج سوم براساس همین پرسش است. یافتهکنشگری پاسخگویان 
 نشان داده شده است. 3های مختلف در جدول  پاسخگویان در انجمن
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 های انجمنی پاسخگویان . میزان عضویت و مشارکت3جدول 

 پایگاه بسیج مؤسسات خیریه های مذهبی هیئت
های  ها و باشگاه انجمن

 تفریحی ورزشی و
 انجمن اولیا و مربیان

 فراوانی درصد اعتبار فراوانی
درصد 
 اعتبار

 درصد اعتبار فراوانی درصد اعتبار فراوانی درصد اعتبار فراوانی

334 1/21 215 23 282 1/81 241 0/81 858 1/82 

های فرهنگ و  خانه

 فرهنگسراها

های  انجمن

 علمی
 ادبی های هنری و انجمن های فرهنگی هنری کانون

های  ها و گروه شورایاری

 ای محله

 فراوانی درصد اعتبار فراوانی
درصد 
 اعتبار

 درصد اعتبار فراوانی درصد اعتبار فراوانی درصد اعتبار فراوانی

828 8/84 883 5/1 845 1/1 11 5/1 12 2/5 

های  انجمن

 محیطی زیست

های  انجمن

 اسلامی

های  ها و انجمن اتحادیه

 ای صنفی و حرفه

های  ها، احزاب و گروه تشکل

 سیاسی

 
 فراوانی درصد اعتبار فراوانی

درصد 
 اعتبار

 درصد اعتبار فراوانی درصد اعتبار فراوانی

01 8/0 01 1/3 01 1/3 22 1/8 

های مذهبی و مؤسسات خیریه و کمترین  دهد بیشترین مشارکت انجمنی مربوط به هیئت نشان می 3های جدول  یافته
ها در  محیطی در مقایسه با سایر عضویت های زیست ها و احزاب سیاسی است. مشارکت در انجمن در ارتباط با تشکلمیزان نیز 

زیست جنبۀ عمومی  های آخر قرار دارد؛ بنابراین باید گفت کنشگری انجمنی و داوطلبانه در راستای بهبود وضعیت محیط رده
های  ستی شهروندان وجود دارد که یکی از ابعاد آن عضویت در انجمنپیدا نکرده و راه طولانی در جهت کنشگری محیط زی

 محیطی است. زیست

. متغیرهای 8های پژوهش، متغیرهای مستقل مورد بررسی در دو گروه اصلی یعنی  مطابق پرسشمتغیرهای مستقل: 

های مختلفی  ارتباط با خانواده، پرسشبندی شده است. در  ها دسته . میزان مصرف و اعتماد به انواع رسانه2مربوط به خانواده و 
گذاری و تحلیل متغیرها شد. براساس  ها اقدام به نام بندی آن در پیمایش مطرح شده بود که بعد از استخراج، تلفیق و دسته

نی اجتماعی عی-گرفته هفت متغیر اصلی در ارتباط با خانواده تحلیل شد. این متغیرها شامل پایگاه اقتصادی بندی صورت دسته
اجتماعی خانواده، مرجعیت خانواده برای شهروندان، گذران اوقات -خانواده پاسخگویان، ادراک پاسخگویان از پایگاه اقتصادی

فراغت با خانواده، نوع الگوی ارتباطی در خانواده، نگرش به اقتدارگرایی والدین و فردگرایی خودخواهانه است. در ادامه به 
 شود. ها پرداخته می ر و بعد از آن میزان مصرف و اعتماد شهروندان به انواع رسانهبررسی هر یک از این هفت متغی

های محاسباتی، عینی و  اجتماعی عینی مربوط به وضعیت خانوادۀ پاسخگویان برمبنای شاخص-پایگاه اقتصادی
یر سطح تحصیلات، مقدار خرج اجتماعی عینی از ترکیب چهار متغ-گیری است. در این بخش متغیر پایگاه اقتصادی اندازه قابل

بندی شهر تهران( ساخته شده است. هریک از این متغیرها به  ماهیانه، وضعیت مالکیت مسکن و منطقۀ سکونت )براساس پهنه
های این چهار متغیر پس از دریافت ضریب، با یکدیگر تجمیع شده  دریافت کردند. داده 1تا  8هفت طبقه تقسیم شدند و ضرایب 

نشان داده شده  0های این بخش که در جدول  اجتماعی عینی ساخته شده است. براساس یافته-رتیب پایگاه اقتصادیو به این ت
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گیرند. وقتی  درصد نیز در طبقۀ بالا قرار می 81درصد در طبقۀ متوسط و  30درصد پاسخگویان در طبقۀ پایین،  01است بیش از 
درصد خود را جزو طبقۀ  15شود،  شان بررسی می اجتماعی-ضعیت اقتصادیلحاظ ذهنی و درک پاسخگویان از و این متغیر به

-دانند. بین آنچه پاسخگویان از وضعیت اقتصادی درصد خود را از طبقۀ بالا می 3درصد جزو طبقۀ پایین و تنها  32متوسط، 
 ت وجود دارد.دهند، تفاو پذیر نشان می های عینی و سنجش کنند و آنچه شاخص اجتماعی خانوادۀ خود درک می
هایی بود که مشخصاً اعتماد به خانواده را سنجیده باشد یا  های ایرانیان، فاقد پرسش ها و نگرش پیمایش موج سوم ارزش

رو برای  های دیگر مقایسه کرده باشد. از این عنوان گروه مرجع به شکل عام بررسی و آن را با گروه جایگاه خانواده را به
های مرجع در مسائل و موضوعات سیاسی و سؤال مربوط به گذران اوقات فراغت  از پرسش گروه سنجش گرایش به خانواده،

سوم پاسخگویان در موضوعات مهم سیاسی و  آمده حاکی از آن است که یک 0های این بخش که در جدول  استفاده شد. یافته
های مرجع، خانواده با  در مقایسه با سایر گروه دانند. های مربوط به این حوزه، خانواده را گروه مرجع خود می گیری تصمیم

مشاهده است.  تفاوت معناداری از مرجعیت بیشتری برخوردار است. این موضوع در ارتباط با نحوۀ گذران اوقات فراغت نیز قابل
اید در بستر های این بخش ب دهند. تحلیل یافته درصد از پاسخگویان گذران اوقات فراغت در کنار خانواده را ترجیح می 14

های اجتماعی عمومیت امروزی را نداشتند؛ بنابراین گذران اوقات  شبکه 8310زمان و پاسخگویان صورت گیرد. در سال 
سال  04براین با توجه به اینکه میانگین سنی پاسخگویان  های اجتماعی مانند امروز فراگیر نشده بود. علاوه فراغت در شبکه
 ند، ترجیح به گذران اوقات فراغت با خانواده است.ها متأهل هست است و بیشتر آن

یکی از متغیرهای مورد بررسی در ارتباط با خانواده مربوط به الگوی ارتباطی در خانواده است. برمبنای نظریۀ بافت 
و نرخ  شوند، در بین نوجوانان واریانس بیشتر پذیری باز و گسترده مشخص می هایی که با جامعه فرهنگی جفری آرنت، فرهنگ

توان انتظار  رو می دهند. از این پذیری محدود توضیح می هایی با جامعه پروا را در مقایسه با فرهنگ کلی بیشتری از رفتار بی
پذیری باز و گسترده که در راستای ارتقای استقلال، فردگرایی و ابراز وجود فرزندان است، با کنترل  های جامعه داشت سبک

گرایانه  گرایانه و مراقبت پروا و بدون ملاحظه تا ملاحظه محیطی روی طیفی از بی ی از رفتارهای زیستسایر عوامل، دارای تنوع
های  زیست باشند. در مقابل، الگوهای اقتدارگرایانه در خانواده احتمالاً به بازتولید رفتارها و نگرش نسبت به محیط

تباطی در خانواده مرتبط با دو متغیر دیگر یعنی اعتقاد به شود. نوع الگوی ار محیطی والدین در فرزندان منجر می زیست
اقتدارگرایی والدین و فردگرایی خودخواهانه است که از چند پرسش مرتبط در پیمایش موج سوم ساخته و پرداخته شد تا در 

 محیطی سنجیده شود. ها با متغیر وابستۀ نگرش زیست بخش تحلیلی مقاله، همبستگی آن
در خانوادۀ شما تصمیم نهایی درمورد امور مهم مثل خرید و »اطی در خانواده برمبنای این پرسش که متغیر الگوی ارتب

گانۀ والدسالاری، فرزندسالاری و  گزارش شده و براساس سه« گیرد فروش خانه و ماشین و تغییر محل زندگی را چه کسی می
پدر/شوهر و »، «مادر/زن»، «پدر/شوهر»های  گزینه بندی شده است. الگوی ارتباطی والدسالاری شامل دموکراتیک طبقه

گیرد  را دربرمی« تر فرزند بزرگ»و « دختر ارشد»، «پسر ارشد»های  است. الگوی ارتباطی فرزندسالاری گزینه« مادر/زن با هم
گوی ارتباطی در های تحلیل این سه ال برابر است. یافته« همۀ اعضا»و سرانجام الگوی ارتباطی دموکراتیک با انتخاب گزینۀ 

درصد الگوی غالب ارتباطی در خانواده است. با  15های تهرانی، الگوی والدسالاری با  ارائه شده است. در خانواده 0جدول 
وجود چنین الگویی در خانواده، اعضای خانواده موافق با این الگو نیستند و درواقع تمایلی به اقتدارگرایی والدین ندارند. کمتر از 

درصد نیز دیدگاه بینابین  13درصد مخالف آن هستند و  31پاسخگویان کاملاً موافق اقتدارگرایی والدین و بیش از یک درصد 
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دهد جامعه در سال  سمت مخالفت با اقتدارگرایی والدین نشان می ها به دارند. تمرکز پاسخگویان در سطح متوسط و میل آن
ی والدین است و احتمالاً تکرار این پژوهش در وضعیت موجود نشان خواهد سمت مخالفت با اقتدارگرای در حال گذار به 8310

 داد تمرکز اصلی در وضعیت مخالفت با اقتدارگرایی والدین است.
مهم پول »عنوان آخرین متغیر مورد بررسی در رابطه با خانواده از تجمیع و تلفیق دو گویۀ  متغیر فردگرایی خودخواهانه به

ساخته « در شرایط فعلی آدم فقط باید به فکر خودش باشد»و « دست بیاید مهم نیست ز چه راهی بهدرآوردن است، اینکه ا
شده میزان فردگرایی خودخواهانۀ پاسخگویان در  بیانگر آن است که برمبنای دو سؤال مطرح 0های جدول  شده است. داده

 سطح متوسط به پایین است.
 

 تغیرهای مربوط به خانواده. وضعیت پاسخگویان در ارتباط با م4جدول 

 فراوانی طبقات متغیر
درصد 

 معتبر

درصد 

 تجمعی
 فراوانی طبقات متغیر

درصد 

 معتبر

ی
عین

اه 
یگ

پا
 

 1/01 1/01 313 پایین

ی
اس

سی
ع 

رج
ه م

رو
گ

 

 3/32 312 خانواده

 0/80 814 مسئولان کشور 0/18 1/33 251 متوسط

 1/88 831 استادان دانشگاه 844 1/81 802 بالا

ی
هن

ه ذ
گا

پای
 

 8/88 838 علما و روحانیان 2/32 2/32 313 پایین

 1/1 12 دوستان 1/11 5/10 111 متوسط

 844 3/3 31 بالا

ت
راغ

ت ف
وقا

ن ا
ذرا

گ
 

 1/11 121 خانواده

ه 
ر ب

باو

یی
گرا

دار
اقت

 

 انحراف میانگین
 معیار

 1/22 211 دوستان 2/31 2/31 023 پایین

 1/84 825 تنهایی به 8/11 1/12 130 متوسط ای محاسبه نظری

 5/1 844 های اجتماعی شبکه 844 1/4 84 بالا 11/2 5/1 82

ی 
رای

دگ
فر

انه
واه

دخ
خو

 

 انحراف میانگین
 معیار

 3/11 3/11 112 پایین

ی
اط

رتب
ی ا

گو
ال

 

 1/10 115 والدسالاری

 1/8 23 فرزندسالاری 8/11 1/21 351 متوسط ای محاسبه نظری

 0/33 311 دموکراتیک 844 1/3 01 بالا 11/8 2/0 1

عنوان یکی از عوامل  دومین متغیر مستقل مورد بررسی مربوط به نوع و میزان رسانۀ مصرفی پاسخگویان است. رسانه به
های ایرانیان در موج سوم در سه دستۀ کلی یعنی تلویزیون داخلی،  ها و نگرش پذیری در پیمایش ملی ارزش اصلی جامعه

رسد در  نظر می ماهواره و اینترنت سنجش شد. در میان سه رسانۀ مورد بررسی، اینترنت دارای بیشترین میانگین بود. به
مندی از فضای مجازی همچنان رتبۀ اول را دارا باشد  های اجتماعی میزان بهره واسطۀ گسترش بیشتر شبکه وضعیت موجود به

دهد اگرچه میزان استفاده از فضای  های پژوهش نشان می ذشته شده باشد. یافتهها بیشتر از گ و اختلاف آن با سایر رسانه
درصد پاسخگویان اعتماد خود را به آن  14ها است، اعتماد به این رسانه زیاد نیست و بیش از  مجازی بیشتر از سایر رسانه

 آمده است. 5در جدول اند. نتایج نوع و میزان رسانۀ مصرفی توسط شهروندان تهرانی  ضعیف ارزیابی کرده
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 . میزان مصرف رسانه به تفکیک نوع رسانه و توزیع پاسخگویان برحسب اعتماد به فضای مجازی5جدول 

 مد میانه میانگین تعداد طبقات متغیر
انحراف 

 معیار

کمترین 

 مقدار

بیشترین 

 مقدار

 نوع رسانه و مصرف

 روز( )برحسب ساعت در شبانه

 82 4 15/2 2 3 33/3 8814 تلویزیون داخلی

 82 4 25/2 4 5/4 2/8 8410 ماهواره

 82 4 38/3 1 3 43/0 131 اینترنت

 اعتماد به فضای مجازی

 درصد تجمعی درصد معتبر فراوانی طبقات

 5/18 5/18 113 پایین

 3/11 1/35 311 متوسط

 844 1/2 34 بالا

 های تحلیلی . یافته5-2

ها پرداخته  های توصیفی به آن زیست که در بخش یافته میان موضوعات مختلف محیط محیطی از انتخاب متغیر نگرش زیست
های مختلف و از ابعاد متعدد است. همچنین نگرش  شد، ناشی از واریانس بالای این متغیر و سنجش آن با پرسش

کند و به نسبت  ایندگی میمحیطی را نم پذیری زیست تری از جامعه محیطی از میان متغیرهای مورد بررسی، بعد دقیق زیست
محیطی ارائه دهد. براساس سطح  پذیری زیست تواند دورنمایی از وضعیت جامعه محیطی بهتر می سایر متغیرهای زیست

ای( از  فاصله محیطی )سطح شبه ای( و وابسته یعنی نگرش زیست ای و فاصله سنجش متغیرهای مستقل )اسمی، رتبه
 راهه و پیرسون استفاده شده است. انس یکهای تی مستقل، آنالیز واری آزمون

 دو گروه مستقل tهای آزمون  . یافته6جدول 

 میانگین فراوانی طبقات متغیر مستقل متغیر وابسته
انحراف 

 معیار

مقدار 
t 

درجۀ 

 آزادی

سطح 

 معناداری

نگرش 
 محیطی زیست

گذران اوقات فراغت با 
 خانواده

 52/0 1/21 331 خیر
035/4 8844 113/4 

 13/3 1/21 115 بله

عنوان گروه مرجع  خانواده به
 سیاسی

 28/0 3/21 152 خیر
40/2 8411 402/4 

 48/0 5/21 310 بله

 نوع خانواده
 80/0 21 843 غیردموکراتیک

21/2 811 420/4 
 15/3 1/21 11 دموکراتیک

 جنس
 11/3 1/21 511 زن

81/8- 8828 844/4 
 32/0 21 550 مرد

محیطی پاسخگویان برحسب مرجعیت خانواده و نوع  دهد در میان متغیرهای مورد بررسی نگرش زیست نشان می 1جدول 
محیطی  پذیرند، میانگین نگرش زیست عنوان مرجع سیاسی می خانواده تفاوت معناداری دارد. پاسخگویانی که خانواده را به

پذیرند. سطح معناداری این  عنوان مرجع سیاسی نمی که خانواده را بهصورت معناداری بیشتر از پاسخگویانی است  ها به آن
درصد معنادار است.  15محیطی این دو گروه در سطح اطمینان  رو باید گفت اختلاف نگرش زیست است و از این 40/4آزمون 
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معناداری بیشتر از نگرش صورت  های غیردموکراتیک حضور دارند، به محیطی افرادی که در خانواده براین نگرش زیست علاوه
است که بیانگر  420/4با سطح معناداری  21/2این آزمون  tهای دموکراتیک هستند. مقدار  پاسخگویانی است که در خانواده

محیطی زنان و مردان تفاوت معناداری ندارد و همچنین  درصد است. نگرش زیست 15معناداری آزمون در سطح اطمینان 
 دهد. یان برحسب گذران اوقات فراغت با خانواده یا غیرخانواده اختلاف معناداری را نشان نمیمحیطی پاسخگو نگرش زیست

 محیطی برحسب متغیرهای مستقل برای تفاوت نگرش زیست Fهای آزمون  . یافته7جدول 

 سطح معناداری Fمقدار  انحراف معیار میانگین فراوانی طبقات متغیر مستقل

 اجتماعی ذهنی-پایگاه اقتصادی

 31/0 15/21 31 بالا

 15/3 10/21 120 متوسط 338/4 88/8

 01/0 11/21 300 پایین

 اجتماعی عینی-پایگاه اقتصادی

 31/0 41/21 328 پایین

 31/0 12/21 200 متوسط 415/4 11/8

 81/0 11/21 831 بالا

 الگوی ارتباطی در خانواده

 22/0 21/21 148 والدسالاری

 88/0 21 23 فرزندسالاری 444/4 1/82

 11/3 15/21 311 دموکراتیک

 تحصیلات

 81/0 48/21 15 سواد/خواندن و نوشتن/نهضت سوادآموزی بی

11/3 443/4 

 12/3 81/21 221 ابتدایی/راهنمایی/سیکل

 85/0 11/21 318 دانشگاهی دبیرستان/دیپلم/پیش

 38/0 31/21 354 دیپلم/کارشناسی( تحصیلات عالی )فوق

 41/0 28/21 10 تحصیلات تکمیلی )کارشناسی ارشد/دکتری(

 قومیت

 41/0 12/21 118 فارس

218/4 111/4 

 01/0 18/21 211 آذری

 11/3 30/21 18 کرد

 51/3 11/21 55 لر

 80/5 01/21 83 سایر

 وضعیت تأهل

 80/0 10/21 114 متأهل

 21/0 11/21 380 مجرد 025/4 151/4

 41/3 35/21 01 سایر

 پهنۀ سکونت

 11/0 58/21 810 برخوردار

 81/0 42/21 051 برخوردار نیمه 815/4 141/8

 11/0 00/21 852 برخوردار کم

محیطی شهروندان برحسب الگوی ارتباطی در خانواده تفاوت معناداری  دهد نگرش زیست نشان می 1های جدول  یافته
تری دارند نسبت به پاسخگویانی  محیطی مثبت های والدسالار یا فرزندسالار دارند، نگرش زیست دارد. شهروندانی که خانواده

های والدسالار و فرزندسالار در یک گروه تحت عنوان  با ترکیب خانواده 1که در خانوادۀ دموکراتیک حضور دارند. در جدول 
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های دموکراتیک نیز این ادعا را تأیید کرد که بین این دو گروه به نفع  های غیردموکراتیک و مقایسۀ آن با خانواده خانواده
محیطی بین دو  در نگرش زیست، تفاوت 1تر است. براساس جدول  محیطی مثبت های غیردموکراتیک نگرش زیست خانواده

های والدسالار و فرزندسالار معنادار نیست، ولی این دو گروه با الگوی ارتباطی دموکراتیک در خانواده تفاوت  گروه از خانواده
زیست به شکلی  هایی که والدین اقتدار بیشتری دارند، هنجارهای توصیفی و تجویزی دربارۀ محیط معناداری دارند. در خانواده

پذیری اعضای خود دارند.  های والدسالار نقش پررنگی در جامعه شود. به بیان دیگر، خانواده تر از بالا به پایین منتقل می قوی
زیست، تحت تأثیر والد مقتدرتر خواهد بود. یکی دیگر  ها، نگرش اعضا در موضوعات مختلف از جمله محیط در این نوع خانواده

ها تفاوت  محیطی پاسخگویان برحسب تحصیلات آن پاسخگویان است. نگرش زیستتحصیلات  1از متغیرهای جدول 
زیست  سمت مثبت طیف و دوستدار محیط محیطی به صورت کلی با افزایش میزان تحصیلات، نگرش زیست معناداری دارد. به

درصد معنادار  11ان زیست در سطح اطمین لحاظ نگرش به محیط های تحصیلی به کند. درمجموع تفاوت بین گروه حرکت می
شده در هر  های مطرح محیطی پاسخگویان برحسب گروه ، نگرش زیست1است. در سایر متغیرهای مورد بررسی در جدول 

 متغیر تفاوت یا اختلاف معناداری ندارد.

 محیطی شهروندان . نتایج آزمون ضریب همبستگی پیرسون بین متغیرهای مستقل و نگرش زیست8جدول 
 سطح معناداری ضریب همبستگی پیرسون متغیر وابسته متغیر مستقل

 سن

 محیطی نگرش زیست

441/4 110/4 

 135/4 441/4 هزینۀ ماهانه

 111/4 -448/4 اعتقاد به اقتدارگرایی والدین

 444/4 -20/4 فردگرایی خودخواهانه

 448/4 -8/4 میزان استفاده از تلویزیون

 45/4 -81/4 میزان استفاده از ماهواره

 821/4 -451/4 میزان استفاده از اینترنت

 444/4 -811/4 اعتماد به فضای مجازی

، چهار متغیر سن، هزینۀ ماهیانه، اعتقاد به اقتدارگرایی والدین و میزان استفاده از اینترنت با نگرش 1براساس جدول 
آمده از ارتباط بین میزان  دست سطح معناداری به (. با توجه به<sig 45/4محیطی شهروندان رابطۀ معناداری ندارند ) زیست

توان گفت میان این دو متغیر، رابطۀ معناداری وجود دارد. با  ( می=444/4sigمحیطی ) فردگرایی خودخواهانه و نگرش زیست
 ( این رابطه معکوس و شدت آن متوسط است. به بیان دیگر هرچه فرد به شکل-20/4توجه به ضریب همبستگی پیرسون )

توان استنباط کرد که هرچه فردگرایی  تری خواهد داشت. می محیطی منفی تری فردگرا باشد، نگرش زیست خودخواهانه
هایی مانند حفظ  رو به مقوله تر باشد، منافع شخصی برایش در اولویت خواهد بود و از این خودخواهانه در شخص قوی

براین  ی و منافع جمعی است، توجه کمتری نشان خواهد داد. علاوهزیست که در گرو پایبندی به رویکردهای خیر عموم محیط
محیطی رابطۀ  بین سه متغیر میزان استفاده از تلویزیون، میزان استفاده از ماهواره و اعتماد به فضای مجازی با نگرش زیست

توان گفت هرچه میزان  (. با توجه به ضریب همبستگی پیرسون برای این سه متغیر می≥sig 45/4معناداری وجود دارد )
تری خواهد شد؛ قید  محیطی نسبتاً منفی استفاده از تلویزیون، ماهواره و اعتماد به فضای مجازی بیشتر شود، نگرش زیست

توان استدلال کرد که احتمالاً کاربرانی که استفادۀ بیشتری از  از آن رو است که شدت این سه رابطه ضعیف است. می« نسبتاً»
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کنند و همچنین شهروندانی که اعتماد بیشتری به فضای مجازی دارند، چندان مخاطب محتواهای  هواره میتلویزیون و ما
مند به محتواهایی  ها قرار ندارند یا پیگیر و علاقه زیست این رسانه های مرتبط با محیط زیستی نیستند و در معرض پیام محیط

 است.زیست  های ضد محیط ها ایجاد نگرش هستند که پیامد آن

 گیری . بحث و نتیجه6
بخش  خوبی الهام اند که به شدن کرۀ زمین، تخریب لایۀ اوزون و... از جمله مسائلی انسانی مانند گرم-محیطی های زیست بحران

شناسی بدون حضور طبیعت و معنادهی خاص به آن چندان خودبسنده  اند و جامعه گر رفتارهای جمعی و گروهی بوده و تعیین
گاه از اجتماع و فرهنگ جدا نبوده  م طبیعت همیشه در زندگی اجتماعی و فرهنگی انسان حضور داشته و هیچنیست. مفهو

ها تبعات زیادی  پذیری آن زیست رقابت وجود نداشته و مصرف است. سابقاً در استفاده از کالاهای عام مانند طبیعت و محیط
رو حضور  های اجتماعی مطرح شده است. از این وحقوق گروه بحث حقنداشته است، اما امروزه در مدیریت این کالاهای عام، 

محیطی در ایران بیش از آنکه امر اجتماعی  (، اما مسائل زیست812: 8310شناسی در آن افزایش یافته است )عنبری،  جامعه
زیست  ی در ارتباط با محیطشناسی در سطح مل شود. خلأ مطالعات جامعه مثابۀ یک امر فنی به آن نگریسته می حساب آید، به به

ها و  زیستی در آن مورد توجه بوده، موج سوم پیمایش ملی ارزش های ملی که متغیرهای محیط مشهود است. از معدود پیمایش
 های ایرانیان است. نگرش

مسائل که  های شهروندان در این پیمایش حاکی از آن است که هنگامی های مربوط به دغدغه بندی داده مقایسه و رتبه
گیرد  های اهمیت و اولویت قرار می ترین رده گیرد، در پایین خصوص اقتصادی قرار می محیطی در کنار سایر مسائل و به زیست

ترین مسائل  ترین و ملموس آبی و آلودگی هوا از عینی بازد. به بیان دیگر، اگرچه مسائلی مانند کم مندی آن رنگ می و مسئله
ها مسائل اقتصادی بر مسائل  ها دارند، ولی در دید آن و شهروندان ارتباط روزانه با آن محیطی شهر تهران است زیست
شود،  زیست به شکل مجزا و مشروح برای پاسخگویان مطرح می حال، زمانی که مسائل محیط محیطی غلبه دارد. بااین زیست

درصد نگرش  14زیست هستند و  حیطدرصد نگرش دوستدار م 04ای که  گونه کند؛ به توجه و اهمیت بیشتری کسب می
سمت  زیست دارند. میل پاسخگویان به زیست دارند و حداقل ممکن از پاسخگویان نگرشی مخالف با محیط بینابین به محیط

زیست  گیری نگرش دوستدار محیط دهندۀ فرایند شکل ها در قسمت میانۀ طیف نشان زیست و تمرکز آن طیف دوستدار محیط
توان گفت شهروندان تهرانی، مخاطرات  شود این فرایند در آینده نیز تشدید شود؛ بنابراین می یبینی م است و پیش

انداز مطلوبی را متصور نیستند. با  محیطی کشور، چشم کنند و برای وضعیت زیست محیطی موجود و آینده را درک می زیست
زیست به یک  ت و نگرش و کنش دوستدار محیطزیست منجر نشده اس های دوستدار محیط وجود این، چنین نگرشی به کنش

 اند. اندازه رشد نکرده
پذیری  پذیری او در قلمروهای گوناگون از جمله جامعه ای در جامعه کننده از آنجا که محیط اجتماعی فرد نقش تعیین

دان در ابعاد مختلف های خانوادگی شهرون محیطی دارد، دو متغیر اصلی مستقل و مرکزی پژوهش عبارت بودند از ویژگی زیست
محیطی پاسخگویان بررسی شد.  ها که همبستگی این دو متغیر با نگرش زیست ای آن و همچنین نوع و میزان مصرف رسانه

محیطی پاسخگویان برحسب مرجعیت خانواده و نوع خانواده تفاوت معناداری دارد. برآیند  دهد نگرش زیست ها نشان می یافته
گیری  های خانواده بیانگر تأثیر این گروه اجتماعی و الگوهای ارتباطی حاکم بر آن بر شکل متغیرهای مربوط به ویژگی
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پذیری همچون  محیطی افراد است. مطابق نظریۀ یادگیری اجتماعی بندورا، سازوکار تأثیرات بازوهای جامعه های زیست نگرش
توان براساس نظریۀ  مون فرد است. همچنین میخانواده، یادگیری از طریق مشاهده در قلمروهای تصویری و کلامی پیرا

ها و رفتارهای  ها، نگرش محیطی نسبت داد. ادراک های زیست واره گیری عادت های زیرین این سازوکار را به شکل بوردیو لایه
تکوین  های مربوط به موقعیت و محیط اجتماعی او واره گیری عادت محیطی در هر فرد، به میانجی شکل نسبتاً پایدار زیست

کند،  پذیری در بستر خانواده، فارغ از محتوای مستقیمی که فرد مشاهده و درونی می رسد در مسیر جامعه نظر می یابند. به می
(، 2442های لیو و چن ) راستا با یافته کننده باشد. نتایج این پژوهش هم تواند تعیین الگوی حاکم بر ارتباطات خانوادگی می

آقایی ابیانه و طالبی ( و 2481کاسالو و اسکاریو )(، 2480(، میوسن )2441(، رید و همکاران )2441گرونهوی و تویرسن )
 محیطی اعضا هستند. های زیست تأییدکنندۀ تأثیر انواع مختلف تعاملات خانوادگی بر نگرش ( است که همگی به نوعی2424)

لویزیون، میزان استفاده از ماهواره و اعتماد به فضای ای، بین سه متغیر میزان استفاده از ت در زمینۀ متغیر مصرف رسانه
محیطی رابطۀ معناداری مشاهده شد. به این ترتیب که با افزایش استفاده از تلویزیون، ماهواره و  مجازی با نگرش زیست

ر، همسو با لحاظ ارتباط معنادار دو متغی تر شد. این نتایج به محیطی نسبتاً منفی اعتماد به فضای مجازی، نگرش زیست
( 8311قلی ) صالحی و امام (،8311زاده ) الدین و حاجی فلک( و 8312(، شبیری و دیگران )2484های دالستروم و شیوفل ) یافته

توان استدلال کرد که احتمالاً کاربرانی  دهد. می ها است و ارتباطی منفی را نشان می لحاظ جهت رابطه، مخالف آن است، اما به
های اجتماعی دارند و همچنین شهروندانی که اعتماد بیشتری به فضای  ی از تلویزیون و ماهواره و شبکهکه استفادۀ بیشتر

ها قرار  زیست این رسانه های مرتبط با محیط زیستی نیستند و در معرض پیام مجازی دارند، چندان مخاطب محتواهای محیط
زیست است. به تعبیر هانیگان  های ضد محیط ها ایجاد نگرش آن مند به محتواهایی هستند که پیامد ندارند یا پیگیر و علاقه

گردد  توجه افکار عمومی به این مسائل تا حد زیادی به این موضوع برمی محیطی و جلب شدن مسائل زیست ( برساخته8315)
خود تطبیق دهند. تا محیطی خود را با شرایط و مخاطبان  اند ادعاهای زیست که عاملان یا ادعاسازان به چه میزان توانسته

نیاز تغییر  توجه مخاطب پیش توجه مخاطبان نباید وجود داشته باشد. جلب زمانی که ادعاها مخاطبان را قانع نکند، انتظار جلب
بخشی و  بخشی، مشروعیت توجه مخاطب نیاز به این دارد که ادعاسازان با روح زیست است. جلب نگرش و رفتار با محیط

 زیست زمینۀ جذب مخاطب را فراهم آورند. حیطنمایش درست مسئلۀ م
های  شود نهادهای متولی آموزش، در راستای ارتقای دانش و آگاهی گرایی در میان ایرانیان پیشنهاد می با توجه به خانواده

راستای بخش این نهاد بر اعضای خود، در  های ایرانی اقدامات مؤثری صورت دهند و از ظرفیت تعین محیطی در خانواده زیست
های  پذیری معکوس نیز نام برد که در آن، نسل توان از سازوکار جامعه زیست بهره ببرند. در این زمینه می بهبود وضعیت محیط

های قبل از خود در  محیطی نسل روزتر، بر نگرش و رفتار زیست توانند با توجه به دانش و آگاهی نسبتاً بیشتر و به جدید می
شود از ظرفیت این بستر  ای نسبتاً زیاد شهروندان تهرانی پیشنهاد می همچنین با توجه به مصرف رسانه خانواده تأثیر بگذارند.

 محیطی در جامعه نهادینه شود. های زیست محیطی استفاده و ارزش های مستقیم و غیرمستقیم زیست برای ارائۀ پیام

های  پذیری محیط زیستی در خانواده و زمینه هجامع»با عنوان  لوامستخرج از رسالۀ دکتری نویسندۀ مأخذ مقاله: 

شناسی، دانشکدۀ ادبیات و علوم انسانی دانشگاه خوارزمی. در این مقاله  ، گروه جامعه«فرهنگی آن )مورد مطالعه شهر تهران(
 تعارض منافعی وجود ندارد.



 

 

 

 

 

 245محیطی ...    گیری نگرش زیست / بررسی نقش خانواده و رسانه در شکلزاده  سراجکریمی و ، ورعیا

 

 

 منابع
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