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The current research aims to evaluate and examine the role of rural itinerants in the 

integration of rural society into the market economy. The approach of this research is 

based on the views raised in economic sociology and inspired by the theories of Polanyi, 

Granwater, Smelser, Swedberg, Slater and Tonkis.  

The narratives of 15 itinerants in the villages of the Hawraman region of Kurdistan and 

Kermanshah provinces were analyzed due to a paucity of information. Utilizing the 

principles of Clandinin and Conley’s narrative research, data from semi-structured 

interviews were acquired through the snowball method and analyzed using thematic 

analysis. The results were obtained in the form of five secondary categories: Nomadism 

as a network of social relationships, rural nomadism and local development, urban-rural 

links and the role of rural nomads in them, the expansion of communication and 

transportation and the reduction of the presence of nomads, and the expansion of the 

role of capital and money in villages and the role of nomads.  

The elimination of itinerants and, as a result, the emergence of border trade and market 

practices in the region was the result of the separation of economic relations from social 

relations and the expansion of communication and transportation. Therefore, the role 

and position of itinerants in the rural integration and development acted as a reverse 

mechanism, leading to a decline in their role and position as the market economy 

progressed. 
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گردهای روستایی در ادغام جامعۀ روستایی در اقتصاد بازار  هدف پژوهش حاضر، بازخوانی و تحلیل جایگاه دوره
شناسی اقتصادی و با الهام از نظریات پولانی،  های مطرح در جامعه است. رویکرد پژوهش مبتنی بر دیدگاه

 گرانووتر، اسملسر و سوئدبرگ اسلیتر و تونکیس است. 

گرد در روستاهای منطقۀ هورامان استان کردستان و  دوره 15بود اطلاعات، از تحلیل روایت با توجه به کم
های حاصل از  پژوهی کلاندینین و کانلی به تجزیه و تحلیل داده کرمانشاه استفاده شد. براساس اصول روایت

ل مضمونی تجزیه و تحلیل دست آمده و با تکنیک تحلی برفی به  یافته که با شیوۀ گلوله ساخت های نیمه مصاحبه
 اند، پرداخته شده است.    شده

گردی روستایی و  ای از مناسبات اجتماعی، دوره مثابۀ شبکه گردی به نتایج در قالب پنج مقولۀ ثانویه شامل دوره
ونقل و  گردهای روستایی در آن، گسترش ارتباطات و حمل توسعۀ محلی، پیوندهای شهری روستایی و نقش دوره

 دست آمد.  گردها به گردها و گسترش نقش سرمایه و پول در روستاها و نقش دوره ضور دورهکاهش ح

دهندۀ  گردها، نشان ها نشان داد روند گذار از بازار جغرافیایی به اقتصاد بازار با تأکید بر جایگاه دوره تحلیل این مقوله
شدن  ها است. منفک شدن روابط آن سویه و یکتبع آن، انقطاع پیوند  روستا و به-استحالۀ روابط و مناسبات شهر

گردها و سپس ظهور  ونقل سبب حذف دوره مناسبات اقتصادی از مناسبات اجتماعی و گسترش ارتباطات، حمل
گردها در ادغام و توسعۀ روستایی  های تجارت و بازار غالباً مرزی در منطقه شد؛ بنابراین، نقش و جایگاه دوره شیوه

گذشت، به همان شیوه، نقش و جایگاه  معکوس عمل کرد که هرچه از آن در اقتصاد بازار می مثابۀ مکانیسمی به
 یافت. گردهای روستایی نیز روند کاهشی می دوره

، شههری( -محلی )روستاییتوسعۀ گردهای روستایی در هورامان(.  (. ادغام جامعۀ روستایی در اقتصاد بازار )جایگاه دوره1021مهر، حسین ) هدایت، عثمان و دانش: استناد
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 . مقدمه١

داری، اقتصاد غالباً معیشتی، خودبسنده و محدودی داشت که این امر  بیشتر جامعۀ روستایی در ایران، قبل از ادغام در سرمایه
های دسترسی  مراتب دوری از راه ونقل و دوری از بازارهای شهری و به جغرافیایی، کمبود یا ضعف ارتباطات و حملبه دلایل 

به تجارت، ضعف امنیت و ناپایداری اقتصادی، اجتماعی و سیاسی بود. این امر گرچه به روستاها محدود نبود و برای بسیاری از 
کرشده بیشتر منزوی و کمتر تحت تأثیر اقتصاد جهانی یا خارجی بودند. غالب شهرها نیز مصداق داشت، روستاها به دلایل ذ

بر روند ادغام اقتصاد ایران با اقتصاد جهانی و  1162تا دهۀ  1102ویژه دهۀ  پردازان درمورد تحلیل اقتصاد ایران به نظریه
(. 1020؛ کاتوزیان، 1126؛ آبراهامیان، 0222 0؛ بیات،1277، 1؛ کلاوسن1162شدن سرمایه اذعان دارند )سوداگر،  المللی بین

ای )هفت برنامه(، انقلاب سفید و اصلاحات ارضی، گسترش واردات ناشی از فروش نفت از  های عمرانی توسعه برنامه
 داری وابسته و ذیل نظریۀ ای که بیشتر با توضیح نظری در چارچوب سرمایه اند. دوره ترین عوامل درونی در این ادغام بوده مهم

 وابستگی مورد بحث واقع شده است.
گرفتن فروش نفت و  و رونق 3دهد با تثبیت حاکمیت دولتی در قالب دولت موجر ای در ایران نشان می مطالعات توسعه

داری شکل گرفت که با توجه به ایدئولوژی حکومتی مبنی بر  ای از ادغام و گسترش بازار سرمایه درآمدهای حاصل از آن دوره
تدریج و با نفوذ به روستاها گسترش یافت  ای را تجربه کرد و به سابقه  کردن کشور، ابتدا در شهرها این امر روند بی صنعتی
های چندملیتی و  (. واردات کالاها و محصولات خارجی، ورود شرکت1120؛ ازکیا، 0222؛ بیات، 1162؛ سوداگر، 1152 )اشرف،

ها در  برداری از منابع طبیعی جهت منافع بازار و سرمایه، ورود فناوری گرایانه و بهره خارجی، رواج فرهنگ غربی و غالباً مصرف
سازی و... این روند را تشدید کرد. روستاها به دلایل فوق این روند را  ساختمان سازی، های مختلف کشاورزی، ماشین حوزه

، روستاها 1102های بیشتری تجربه کردند. با وجود این، از ابتدای دورۀ مورد بحث یعنی دهۀ  دیرتر از شهرها و با میانجی
ز فضای درونی خود خارج شدند. در این بازۀ های ذکرشده در بالا دچار تحولی اساسی شدند و ا واسطۀ اقدامات و برنامه به

های مهم و گسترده در اقتصاد بدل زمانی، واردات مواد غذایی جای کشاورزی بومی را گرفته بود، صنعت و خدمات به بخش
های شده بود و روند تجارت خارجی بیش از پیش رونق گرفته بود. بازارهای عمومی و بازارهای جغرافیایی جای خود را به بازار

عنوان فرصت خرید و فروش حاکم کردند. با گسترش این روند که  خصوصی دادند و بازار را به شکل انتزاعی و تجریدی و به
خاصیت بنیادی سرمایه است، ابتدا شهرها با این روند گسترش اقتصاد بازار مواجه شدند و روستاها نیز با ورود به فرایند 

(. در روستاها این امر از سویی سبب افزایش پیوند و تعامل با 1122رو شدند )لیلاز،  وبهنوسازی و توسعه، با اقتصاد بازار ر
ها شد و از سوی دیگر، به وابستگی به کالاها و محصولات جدیدی انجامید  شهرها و فروش محصولات و کالاهای مازاد آن

 شد. که غالباً از شهرها تأمین می
پردازد و  گردهای روستایی می ترین نقاط اتصال آن، یعنی دوره غام، به یکی از مهمپژوهش حاضر با بازخوانی دوبارۀ این اد

دهد؛ امری که در مطالعات مربوط به روستاها غالباً سهواً یا عمداً از نظرها مغفول  ها را مورد پرسش قرار می نقش و جایگاه آن
گردها قلمداد کرد. از آنجا که در مناطق روستایی،  دوره مانده است. این امر را شاید بتوان ناشی از جایگاه مبهم و نامنسجم

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــ  
1. Clawson 

2. Bayat 

3. Rentier 
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روستانشینان با زمین وابستگی کامل دارند، مناسبات گروه با سازمان اجتماعی از روی دسترسی به زمین زراعی )مالکیت یا 
دانش حوزۀ روستایی  کنندۀ موقعیت و پایگاه اجتماعی روستانشینان است. شود و این عامل تعیین عدم مالکیت زمین( تعیین می

اند،  گردهای روستایی از این نظر که زمین نداشته نیز بر همین اساس، مطالعات خود را پیش برده است. به این ترتیب دوره
ها در روستاها است  اند. اما نکتۀ مهم، مربوط به پایگاه اجتماعی پایین آن کمتر مورد توجه مطالعات حوزۀ روستایی واقع شده

عنوان اشخاصی  گردها بیشتر به دهد از دوره شدن را تشدید و بازتولید کرده است. مطالعات در اروپا نشان می ل واقعکه این مغفو
حال خطرناک، نام برده شده است که از  تحسین، اما درعین گرانی قابل عنوان حیله هایی مضحک یا به شارلاتان با شخصیت

ر کالاهای غریب و ناآشنای خود، آثار مخرب، عقاید مذاهب، تمنیات، کردند و در کنا برداری می قحطی و مصیبت بهره
(. با 0221 1شدند )سالمن، عنوان انتشاردهندۀ بیماری شناخته می کردند و گاهی نیز به تجملات و فساد را با خود حمل می

بودن آن در جوامع  هی و حیاتی( و فعالیت چندوج0222 0ها در توسعۀ محلی )براون، وجود این، برخی نیز به نقش و کارکرد آن
ها  هرحال، سیر تغییرات و تحولات این قشر غالباً مغفول مانده و نقش و کارکرد آن اند. به ( اشاره داشته1221 1گذشته )فونتن،
 ویژه بازار و اقتصاد روستایی در ایران، کمتر مورد توجه واقع شده است. در روستاها، به

گردها انجام  گردهای روستایی در ایران و جهان در زمینۀ نقش و جایگاه دوره موضوع دورهمطالعات تجربی اندکی در زمینۀ 
های مختلف اقتصادی و  اهمیتی موضوع در نظر اندیشمندان حوزه گردها، بی شده است. این امر به سبب جایگاه پایین دوره

(. در ایران تحقیقی که بر نقش و جایگاه 0221المن، ها است )س دلیل ادعای کمبود منابع دربارۀ آن شناسی، و همچنین به جامعه
 0توان از مطالعات مای و بچهولت گردهای روستایی تأکید داشته باشد، انجام نگرفته است. در مطالعات خارجی نیز می دوره

ژه در بستر تحولات وی ها در روستاها به ها نیز به شیوۀ متمرکز بر نقش و جایگاه آن ( نام برد، اما آن1221( و فونتن )1227)
گردها و مطلعان  گردی روستایی، روایت دوره اند؛ بنابراین، با توجه به کمبود اطلاعات در زمینۀ دوره جامعه و بازار نپرداخته

ها در روستاها باشد تا بتوان این پرسش را مطرح کرد که نقش و جایگاه  تواند بستری برای بازخوانی نقش و جایگاه آن می
 هایی اتفاق افتاده است. ها و شیوه غام روستاها در اقتصاد بازار چگونه بوده و این امر با چه رویهها در اد آن

 . تأملات مفهومی و نظری٢
( 1121) 5شناسی اقتصادی است و با الهام از نظریات کارل پولانی های مطرح در جامعه رویکرد این پژوهش مبتنی بر دیدگاه

( و 0212؛ 0225؛ 1221) 2و سوئدبرگ 7(، اسملسر0212) 6اقتصادی جدید، مارک گرانووترشناسی   عنوان سرآغاز جامعه به
ویژه جامعۀ بازار و پیوند آن با جامعۀ   و سیر تحلیلی مفهومی آن به 1(، درصدد تحلیل نظری بازار1126) 2اسلیتر و تونکیس

 روستایی خواهیم بود.

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــ  
1. Salman 

2. Brown 
3. Fontaine 
4. Mai & Buchholt 
5. Polanyi 
6. Granovetter 
7. Smelser 
8. Swedberg 
9. Slater & Tonkins 
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 اد غیربازاری. جامعۀ نابازار و اقتص٢-١

شد. روابط تولیدی در روابط اجتماعی ریشه داشت و بازار در  منظور تأمین معیشت انجام می داری، تولید به سیطرۀ سرمایهقبل از 
دهی  شان را حول چهار اصل سازمان این روابط حک شده بود. پولانی معتقد است جوامع پیشامدرن تمایل داشتند زندگی اقتصادی

ترتیب تقارن، مرکزیت، خودکفایی و  دهی خانوادگی و مبادله که الگوهای معادلشان به انکنند: معاوضه به مثل، بازتوزیع، سام
شدگی را در  شدگی بازار را درنظر داشت، حک (. اما گوارتر برخلاف نظر پولانی که صرفاً حک116: 1121بازاری بود )پولانی، 

بازار، عقلانیت صوری بیشتری از آنچه تفکیک قاطع کند. به نظر او، اقتصادهای نا اقتصادهای ماقبل صنعتی نیز جستجو می
های اجتماعی ریشه  داند، در شبکه دارد، وجود دارد و اقتصادهای بازار هم بیش از آنچه این تفکیک مجاز را می پولانی روا می

های نابازار یا  ز جامعههای بازار یا مدرن ا داری اقتصادی برای تفکیک جامعه توان از ریشه راحتی نمی دارند. به این ترتیب به
داری  دهندۀ تغییراتی در شکل و اندازۀ ریشه سازی اقتصاد از ریشه نشان پیشامدرن استفاده کرد. برخلاف نظر پولانی، مدرن

تر )اسلیتر و  جانبۀ بازار از مناسبات مربوط به یک بافت اجتماعی گسترده همه« اجتماعی بازار است، نه بیانگر از ریشه درآمدن
 (. برای تشریح بهتر این وضعیت لازم است بازار جغرافیایی و جامعۀ بازار بیشتر تشریح شوند.162: 1126یس، تونک

 . بازار جغرافیایی ٢-٢

کننده و  شود و بناها، قواعد مؤسسات اداره بازار جغرافیایی رویدادی است در ملأعام که در زمان و مکان خاصی برپا می
های اجتماعی دیگری را هم دربردارد. بازارهای جغرافیایی در طیف بسیار وسیعی از جوامع چه از لحاظ تاریخی چه از  ساخت

های بسیار  اند، هم شامل شکل های مربوط به خود جا افتاده رسد هم در فرهنگ میشوند و به نظر  لحاظ جغرافیایی یافت می
اند که معاملات کالایی صرفاً یک نوع سادۀ آن است. بازار جغرافیایی صرفاً محل تلاقی  متنوعی از مبادلات و تعاملات

ارای یک ویژگی فرهنگی اختصاصی و نیز مثابۀ یک رویداد مجسم، همیشه د خریداران و فروشندگان نیست. بازار جغرافیایی به
ها و مناسبات اجتماعی عدیده است. چگالی و غنای اجتماعی بازار جغرافیایی در سطوح متعددی پدیدار  دربردارندۀ کنش

 تواند غیر از مبادلۀ کالاها، دربرگیرندۀ رشتۀ وسیعی از کارهای عنوان تجمعی از تودۀ مردم می شود. نخست اینکه بازار به می
( آن را مرکزیت اجتماعی بازار نامیده 1220) شیلدزکند که  ها از چیزی حکایت می دیگر باشد. دوم آنکه این رشته از فعالیت

های متفاوتی هستند به یک مکان  دنبال منافع و خواسته است. بازار در این معنی، توجه طیفی وسیع از افراد را که هریک به
کنند. سوم اینکه بازارهای جغرافیایی اغلب  اد در آن با زندگی عموم احساس نزدیکی میکند؛ مکانی که افر خاص معطوف می

گوید، هیچ  ( می072: 1221) 0برودلشوند. همچنان که  های محلی شهری پدیدار می ای با حکومت طی مناسبات پیچیده
باشد. به بیان دیگر، شهر بازار را به شکل تواند بدون شهر وجود داشته  ای یا ملی نمی شهری بدون بازار نیست و بازار منطقه

بخشد. چهارم اینکه هرچند بازارهای جغرافیای با فرهنگ هویت و قدرت محلی پیوند داشتند،  ای متداول عمومیت می پدیده
قاط ای هستند که اجتماعات از آن ن کند، این بازارها نقطه ( اشاره می1226) اگنیوکه  ای هم بودند. چنان فضاهایی آستانه

رفتند  آمدند و می های تجاری قومی و خانوادگی مانند یهودیان و ارامنه می ویژه اعضای شبکه شوند. تجار بیگانه به نفوذپذیر می
توانستند از جایی که سروکلۀ خود و کالاهایشان  ها همیشه می و قادر بودند از پاسخگویی و نظارت دقیق محلی بگریزند. آن

اند و هم بسیار  بازارهای محلی همیشه هم پرمخاطره»های ناآشنا بروند و ناپدید شوند. پنجم آنکه  پیدا شده بود، به سرزمین
                                                                                                                                                                  

 گیرد. کار رفته و بازار به معنای مکانی آن مدنظر نیست؛ گرچه آن را نیز در برمی صورت کلی به به. شایان ذکر است در این پژوهش مفهوم بازار 1
2. Braudel 
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ها و اقدامات حمایتی که  تحت کنترل و متضمن نظارت، مراقبت و قانون و مقررات یا آداب و سنن اجباری نوع ممنوعیت
(. آخرین جنبۀ بازار جغرافیایی همان 12: 1221)برودل، « ندکرد ها برقرار می های مرتبط با آن بازارهای جغرافیایی و دادگاه

طلبانه با بازار جغرافیایی پیوند خورده است. همۀ طبقات مردم به بازار  طورکلی تصورات برابری بودن آن است. به عمومی
 توانند در آن حشرونشر داشته باشند.  جغرافیایی دسترسی دارند و می

 . جامعۀ بازار٢-3

تر مدرن است. با  شدن میان بازارهای جغرافیایی و بازارهای انتزاعی های رهگیری گذر به جامعۀ بازار، تمایز قائل یکی از راه»
، «تقاضا»تر در ردیف  شود و مفهومی انتزاعی های مشخص منفک می ظهور بازارهای مدرن، ایدۀ بازار از مکان و آدم

بندی بر این دلالت دارد که بازار، فضایی  کند. این صورت دا میهای خرید و فروش و دادوستد یک کالای مشخص پی فرصت
های تجاری خود برای  توانند برمبنای هدف ها می کنندگان، اقتصاددانان یا شرکت مفهومی است و حاکی از آن است که مصرف

شود که از هر نوع   لوه داده میای واحد از مبادلات اقتصادی ج ریزی کنند. به بیان دیگر بازار مدرن گونه جهان مبادلات برنامه
از بسیاری جهات، انتقال مرکز ثقل اقتصادی از (. »162: 1126)اسلیتر و تونکیس، « رود ترتیبات فرهنگی خاص فراتر می

بازارهای عمومی به بازارهای خصوصی، انتقال به نوعی امر بیش از پیش انتزاعی است؛ یعنی انتقالی است از بازار جغرافیایی 
های اقتصادی. به لحاظ نظری و استراتژیک اکنون  مثابۀ فضای محاسبات و فرصت بۀ امری ملموس و مجسم به بازار بهمثا به

عنوان فرصت خرید و فروش تعریف کرد. این امر ویژگی و مشخصۀ بازار در  شد بازار را به شکل انتزاعی و تجریدی و به می
انداختن مناسبات بازار و تغییر در فرهنگ و اجتماع حاصل  پیش»مر با (. این ا0222، 1)هان و هارت« دورۀ مدرنیسم است

کنندۀ سایر روابط  (. فضایی از مناسبات و روابط که در آن، سود و معامله تعیین0212؛ سوئدبرگ، 0220، 0)کوپر« شود می
تواند فراتر از جغرافیا  شود که می سته میمثابۀ فضایی نگری برد؛ بنابراین بازار به را به میانجی پول به پیش می  شود و مبادله می

شود که نه  های انسان در تعامل با بازار دستخوش تغییر می در این صورت خواسته»و مناسبات اجتماعی گسترش یابد. 
(. سیر تحولات بازار 0222، 1)گاگنیر« ناپذیر است های سیری کردن صرف نیاز، بلکه در جهت تأمین خواسته براساس برطرف

شود و با مسئلۀ تسلط بازار  شویم، از اهمیت بازار جغرافیایی کاسته می از آن است که هرچه به دنیای کنونی نزدیک می حاکی
شویم. این امر سبب شده است که بازار، روابط و مناسبات خود را بر  گستر مواجه می عنوان فضایی نامرئی، انتزاعی و همه به

 جامعه مسلط کند.

 شناسی پژوهش . روش3

ها و تجارب زندگی یک یا  تصویرکشیدن داستان است. این روش برای به 0پژوهی روش این پژوهش، مبتنی بر مطالعات روایت
ها از گفتگو و مصاحبه،  (؛ بنابراین، داده1126مناسب است )کراسول، « شده های زیسته و نقل داستان»چند نفر یا به تعبیری 

(. در 0227، 5آید )وبستر و مرتوا ت میدس ها و اسناد و تجارب زیسته به ها، عکس ها و یادداشت ها، نامه حال ها و شرح داستان

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــ  
1. Hann & Hart 

2. Cooper 
3. Gagnier 
4. Narrative inquiry 
5. Webster & Mertova 
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( که بر روایت مبتنی بر سه عنصر زمان، مکان و 0210؛ 1222) 1پژوهی کلاندینین و کانلی این پژوهش براساس اصول روایت
 شود.   کردن متمرکز هستند، تأکید می تعامل اجتماعی و بازگوکردن تجارب و روایت

گردهای روستایی در ادغام  ، برای چگونگی روایت نقش و جایگاه دوره1157اساس، زمان قبل و بعد از انقلاب  براین
ویژه شهرستان سروآباد و  روستایی درنظر گرفته شده است. همچنین منطقۀ هورامان ایران که شامل استان کردستان به

ر گرفته شده است. زبان هستند، درنظ بخش شمال غربی استان کرمانشاه )روستاهای نودشه، نوسود و پاوه( که هورامی
صورت فردی و گاهی گروهی انجام شده است.  گردهای قدیمی ساکن در روستاها و شهرهای منطقه به ها با دوره مصاحبه

اند، برای گردآوری   فعالیت داشته 1172تا  1112ی  ها گردهای روستایی که در دهه در این پژوهش از تجارب زیستۀ دوره
 0ها استفاده شد. داده

یافته بود. همچنین تجارب زیسته و مواجهۀ  ساخت ژوهش، مصاحبه و راهبرد آن مصاحبۀ روایی و نیمهابزار پ
شده و  محور موضوع سؤالات مطرح های مونولوگ عنوان داده گردی روستایی در این دوران، به پژوهشگران با پدیدۀ دوره

محلی بودند که در روستاها و شهرهای استان کردستان گردها و مطلعان  کنندگان دوره ها بوده است. مشارکت گردآوری داده
ها مصاحبه به  برفی با آن صورت گلوله ویژه منطقۀ هورامان )بیست روستا( اقامت داشتند که به و بخشی از استان کرمانشاه به

ها به  د. مصاحبهدقیقه بو 62تا  12انجام گرفت و میانگین هر مصاحبه  1021ها در بهار و تابستان سال  عمل آمد. مصاحبه
سال انجام گرفت و پس از ضبط مکتوب شد. همچنین از نقشه برای بررسی  52نفر غالباً بالای  15هورامی، با -زبان کردی
گردی روستایی و دسترسی به روستاها و شهرهای منطقه )ورود و خروج کالاها و مسیرها( و تفهیم و بازسازی  مسیر دوره

 مسیرها استفاده شد.
کند و کار تحلیل نیز طی روند تکوین و تکمیل و اشباع  شود و بسط پیدا می ها هدایت می آوری، برحسب تحلیلکار گرد»
ها استفاده  ها و کدگذاری آن برای تجزیه و تحلیل داده 0(. از تحلیل تماتیک یا مضمونی0220، 1)گلاسر« رود ها پیش می داده

ثانویه و براساس موضوعات مورد بحث انجام گرفت و دانش نظری  های اولیه و شد. کدگذاری براساس مفاهیم، مقوله
 کار رفت. ها به پژوهشگران جهت استخراج و اتخاذ مقوله

ها از اعتبار تفسیری استفاده شد. اعتبار تفسیری اشاره به تصویرکردن و بیان صحیح معانی دارد که  برای اتخاذ اعتبار یافته
گر مطالعه کرده، نسبت داده شده است. همچنین از چند نفر از همکاران جهت بازبینی کنندگان به آنچه پژوهش توسط مشارکت

کنندگان  شدن و تحلیل به مشارکت ها بعد از مکتوب ها کمک گرفته شده است. شایان ذکر است مصاحبه و سنجش اعتبار داده
 ها تأیید شود. ها مرور شد تا صحت آن بازگردانده و برای آن

  

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــ  
1. Clandinin & Connelly 

ر مرز کردستان عراق، استان کردستان و کرمانشاه قرار دارد و خود به چهار منطقۀ ویژه منطقۀ هورامان که د . انتخاب استان کردستان و به0
دلیل دسترسی آسان  . به1شود، از چند جهت بوده است؛  تخت، لهون، شامیان( تقسیم می ورامان ورامی )ژاورود، هه جغرافیایی براساس سه گویش هه

گردی در  . اهمیت دوره0. درک تحولات روستایی در منطقه؛ 1گردی روستایی؛  ۀ دوره. تجربۀ زیستۀ پژوهشگران از پدید0شوندگان؛  به مصاحبه
. درک تحولات بازار به سبب نزدیکی به مرز، رابطه با شهرهای اطراف و درنهایت درک و تحلیل تسلط جامعه بازار 5اقتصاد و مناسبات این منطقه؛ 

 در منطقه.
3. Glaser 
4. Thematic analysis 
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 شوندگان  مصاحبه . مشخصات1جدول 

 نام / نام مستعار کد مصاحبه
 سن/ سابقۀ 

 گردیدوره
 گردی محل اقامت و محدودۀ دوره

 نودشه )محدودۀ روستاهای هورامان ایران و عراق، مریوان، پاوه، کرمانشاه( سال 02/ 62 عباس/ م 1

 نوسود )محدودۀ روستاهای هورامان و کردستان عراق( سال 05/ 72 کریم/ و 0

 روستای سلین )محدودۀ روستاهای هورامان و کردستان عراق( سال 12/ 72 توفیق/ م 1

 هورامان تخت )محدودۀ روستاهای هورامان و کردستان عراق( سال 15/ 52 مارف/ ک 0

 هورامان تخت )محدودۀ روستاهای هورامان، مریوان و کردستان عراق( سال 05/ 62 عبدالله/ ر 5

 هورامان تخت )محدودۀ روستاهای هورامان، مریوان و کردستان عراق( سال 17/ 77 کریم/ م 6

 روستای هجیج )محدودۀ روستاهای هورامان، مریوان و کردستان عراق و شهرهای عراق( سال 02/ 62 کیکاوس/ خ 7

 روستای دگاگا )محدودۀ روستاهای هورامان، مریوان و کردستان عراق( سال 5/ 65 اشرف/ ه 2

 روستای دگاگا )محدودۀ روستاهای هورامان، مریوان و بانه، بوکان و مهاباد و...( سال 15/ 72 عبدالرحمان، 2

 روستای دزلی )محدودۀ مریوان و کردستان عراق( سال 06/ 72 محمد 12

 هورامان )محدودۀ روستاهای هورامان، مریوان و کردستان عراق( سال 7/ 67 وسیم 11

 روستای دل )محدودۀ روستاهای هورامان، مریوان و بانه، بوکان و مهاباد و...( سال 05/ 62 اوساکریم 10

 روستای دل )محدودۀ روستاهای هورامان، مریوان و بانه، بوکان و مهاباد و...( سال 17/ 65 غفار 11

 روستای هجیج )محدودۀ روستاهای هورامان، مریوان و کردستان عراق( سال 02/ 22 جبار 10

 نودشه )محدودۀ روستاهای هورامان، مریوان و کردستان عراق و شهرهای عراق( سال 05/ 72 ستار 15

 های تحقیق  . یافته٤
 ها . مضامین مستخرج از یافته2جدول 

 مضامین ثانویه مضامین اولیه مفاهیم
مضمون 

 اصلی

کالا به قشرهای روستایی، تعامل با روستاییان، آگاهی از وضعیت روستاییان، مراودۀ 
شدن با مردم روستاها، بازکردن باب آشنایی، ماندن در خانۀ آشناها در  کالا، عجین

کاران روستایی  گردها با سوداگران روستایی و کاسب روستاها برای چند روز، پیوند دوره
گردها، ارتباط با مالکان روستاها، پیوند  و شهری، پیوند چندسالۀ مردم روستاها با دوره

دادن  دادن به روستاییان، مشارکت ا، روابط چندساله و پایدار، قرضبین روستاه
 های ازدواج ها و مراسم گردها در امور روستاها، شرکت در جشن دوره

 شدن با مردم روستاها عجین
مثابۀ  گردی به دوره
ای از مناسبات  شبکه

 اجتماعی
 

 به
ام

دغ
ا
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صاد
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ی ر
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گ
 

 تعامل با اقشار مختلف روستا

مشارکت در مبادلات و 
اجتماعی -مناسبات اقتصادی
 روستاها

خرید و فروش کالا و محصولات، فروش کالاهای مورد نیاز روستاییان، گسترش 
ها، بالارفتن سطح زندگی و بهداشت روستاییان، تأمین  روستاها و افزایش جمعیت آن

گردها، افزایش نیازهای روستاییان و وابستگی به  دوره کالاهای جدید روستاییان توسط
گردها، افزایش رفاه عمومی، تأمین ابزارآلات خرد کشاورزی و دامی، تغییر چهرۀ  دوره

واسطۀ فروش مازاد  سازی و منزل به روستاها، انتقال اخبار، صرف هزینه در خانه
تأمین وسایل جدید  گری، افزایش خدمات روستایی، محصولات، رواج دلالی و واسطه

کشاورزی و باغی، بهبود تولیدات کشاورزی و دامی، افزایش مشارکت روستاییان در 
 عمران روستایی

مراودۀ کالاها و انباشت 
 سرمایه

گردی روستایی و  دوره
 توسعۀ محلی

 

ایجاد شبکۀ تجاری در 
 روستاها

بهبود تولیدات کشاورزی و 
 دامی

 انتقال فرهنگ و آگاهی
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 مضامین ثانویه مضامین اولیه مفاهیم
مضمون 

 اصلی

دستی مانند حاجیم،  فروش مواد لبنی مانند کره، پنیر، روغن حیوانی، فروش صنایع
گری  گیوه، شانۀ چوبی، دستمال و... ، ایجاد فضای مبادله در شهرها و روستا، واسطه

واسطۀ  راهی به بین شهر و روستا، وسایل و مبلمان جدید منزل، ایجاد نقاط و اماکن بین
وآمد مکرر به شهرهای اطراف، تأمین مواد مصرفی روستاها،  رفتگردها،  حضور دوره

راهی شهرها و  گیری و گسترش روستاهای بین افزایش خرید و فروش، شکل
روستاهای منطقه، جریان پرسرعت مبادلات تجاری، رابطه با شهرهای اطراف، افزایش 

ف، احداث وآمد بیشتر مردم به روستاها و شهرهای اطرا ارتباطات روستایی، رفت
 خانه و کبابی، پیداشدن نیازهای جدید قهوه

افزایش تعاملات تجاری با 
 شهرها

پیوندهای شهری 
روستایی و نقش 

 گردهای روستایی دوره

اتصال غیرخطی و متنوع 
 گردها واسطۀ دوره به

خاطر  راهی به ایجاد مراکز بین
 گردها حضور دوره

شدن روابط شهر و  طرفه یک
 )بعد از انقلاب(روستا 

ای روستاها، تسریع در ارتباط با روستاهای اطراف  سازی در هورامان، ارتباط جاده جاده
جایی کالاها و خدمات،  بوس، تسریع در جابه و شهرها، گسترش خرید خودرو و مینی

ورود رادیو و تلویزیون به روستاها، افزایش ارتباط با شهرها و متأثرشدن از تحولات 
اندازی مخابرات و بعدتر  ، راه1152ارتباط رادیویی، ورود تلویزیون در دهۀ شهری، 

تلفن منزل در روستاها، افزایش اطلاعات و آگاهی مردم از وضع کشور و جهان، ورود 
ها در حمل کالاها و  بوس، ورود تویوتا به روستاها، کاهش احشام و استفاده از آن مینی

، ایجاد مراکز خانۀ بهداشت، ورود وسایل جدید وسایل، افزایش سواد، احداث مدارس
 های جدید در روستاها آهنگری، تعمیرات قطعات، ایجاد شغل

 ونقل ها و حمل ایجاد راه

گسترش ارتباطات و 
ونقل و کاهش  حمل

 گردها  حضور دوره
 

گسترش ارتباطات رادیویی و 
 تلویزیونی

های  ورود خودروها و فناوری
 جدید

بودن پول برای همه،   نکردن با کالا، مشروعیت پول، پذیرفته ارزش پول، معاملهافزایش 
خرید و فروش در شهرها با پول، خرید وسایل و محصولات روستاییان با پول، 

واسطۀ انباشت سرمایه، افزایش مصرف  شدن روابط کالا به کالا، مهاجرت به کمرنگ
لوکس و مصرفی، افزایش سرمایه و  در روستاها، نیاز زیاد روستاییان به کالاهای

اندوزی  جای زمین و احشام در دارایی، ثروت نقدینگی در روستاها، جانشینی پول به
 برخی روستاییان با مبادلۀ کالا و فروش محصولات

یافتن  مقبولیت و مشروعیت
 عام پول

گسترش نقش سرمایه 
و پول در روستاها و 

 گردها نقش دوره
 

 شدن پول در جایگزین
 معاملات

افزایش سرمایه در روستا و 
 انتقال آن شهرها

 افزایش مصرف در روستاها

 (1021ها )بهار و تابستان  های حاصل از مصاحبه منبع: یافته

 گردهای روستایی . پیوندهای شهری روستایی و نقش دوره٤-١
روستایی در منطقۀ مورد بحث، بسیار عمیق و متنوع بوده -شهریدهد پیوندهای  های میدانی نشان می شواهد تاریخی و یافته

ها و افراد مختلف بازرگان،  های مبادله، گروه است. اتصالی غیرخطی و متنوع در سراسر منطقه حاکم بوده که شامل جریان
یی مانند کشاورزی، ها ها و فعالیت کنندگان، کالاها، سرمایه و اطلاعات از یک سو و پیوند میان بخش فروش و مصرف خرده

ها میان چند شهر در دو کشور ایران  خدمات و صنعت از سوی دیگر بوده است. با توجه به وجود روستاهای متراکم و قرارگیری آن
ویژه در ساخت وسایل و ابزار کشاورزی،  بدیل منطقۀ هورامان، به و عراق، پیوندها چندلایه و چندجانبه بوده است. نقش بی

 1(، بر پویایی این پیوندها تأثیر زیادی گذاشته بود.1020حصولات کشاورزی و دامی و باغداری )شمس، دستی، م صنایع

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــ  
دستی مانند گیوه، جاجیم، سجاده، گلیم، شانه، سبد، پارچه و... مواد  توان به وسایل و ابزارآلات آهنگری مانند چاقو، داس و... صنایع ه می. از جمل1

 لبنی مانند روغن حیوانی، کره و کشک و... اشاره کرد.
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براساس شواهد تاریخی، تغییرات و تحولات ساختاری از زمان اصلاحات ارضی در منطقۀ مورد بحث، دچار پویایی و رونق 
ها  اند و میزان ارتباطات و پیوندهای اقتصادی آن کرده زیادی شده است که روستاها تعامل خود را با شهرهای اطراف بیشتر

ویژه در منطقۀ هورامان، اصلاحات ارضی ناشی از مرحلۀ اول و دوم، تأثیر شگرفی بر  بیشتر شده است. در کردستان و به
از « افزایش انسجام ملی در روستاها»و « تمرکز قدرت دولت در نواحی روستایی»، «تضعیف مالکان»روستاها گذاشت. 

گرایی و خودحمایتی بیرون آورد و روابط  ها را از درون (. اقدامات ناشی از انقلاب سفید، آن1126ها بود )رعنایی،  ترین آن مهم
ویژه برای تأمین وسایل جدید کشاورزی، دامی و حتی وسایل و مبلمان جدید منزل و خدمات را بیشتر کرد.  با شهرها به

شده بودند و همچنین از فروش محصولات اضافی خود در شهرهای اطراف اکنون دارای روستاییان که دارای حق زمین 
عنوان  گردهای روستایی به ای شده بودند، به خرید و مصرف بیشتر روی آوردند. در این میان نقش و کارکرد دوره سرمایه
کنندۀ ابزارها و  و از سوی دیگر تأمین واسطۀ خرید کالا و محصولات کشاورزی و دامی کنندۀ کالا برای روستاییان به تأمین

گردی در این زمان  شوندگان بر رونق بازار دوره  وسایل مورد نظر برای زندگی مردم روستا، پررنگ و مهم شده بود. مصاحبه
 تأکید داشتند.

دشده در روستاها، دستی تولی بردیم بیشتر صنایع قبل از این زمان، وسایلی که ما برای شهرهایی مثل سنندج و کرمانشاه می
جات خشک، کره، دوغ و سیراج و... بود. بعد از اصلاحات ارضی روستاها رونق گرفتند و  مواد کشاورزی و دامی مثل میوه، میوه
آوردیم به روستاها... در این زمان  بردیم و از آن طرف وسایلی را می ها را به شهر می تولیدات روستایی هم زیاد شد. ما آن

 (.5هم رونق دوچندان گرفت... )کد مصاحبه:  کاروکاسبی ما
ترین و شاید تنها قشری  شوندگان، مهم گردها در این پیوند به حدی بود که به اذعان برخی از مصاحبه نقش و کارکرد دوره

ر و روستاها ای را بین شه گردها بودند که رابطه و تعامل دوسویه وآمد داشتند، دوره طور مداوم به شهرها و روستاها رفت که به
 گوید: شوندگان در این باره می کردند. یکی از مصاحبه ایجاد می

ها و این  رفتیم. ما به شهرهایی مثل سنندج، کرمانشاه و تبریز و این از میان ساکنان روستا، تنها ما بودیم که به شهرها می
 (.0آوردیم )کد مصاحبه:  رفتیم و وسایل می اواخر هم بیشتر به تهران می

تنها شهرهای ایران مانند سنندج، کرمانشاه، مریوان، سقز، مهاباد، بانه و تبریز را  ن امر مهم، برای منطقۀ مورد نظر نهای 
گردها از شهرهای  شد. عمدۀ کالاها و وسایلی که دوره گرفت، بلکه شهرهای کردستان عراق و بغداد را نیز شامل می دربرمی

شامل محصولات آرایشی و بهداشتی، وسایل جدید منزل، لباس و خوراکی بود. با استناد  آوردند، ایران به منطقۀ مورد نظر می
به مصاحبه، عمدۀ مایحتاج روستاها در قبل از انقلاب از شهرهای کردستان عراق مانند سلیمانیه و کرکوک، منطقۀ خرمال و 

ها از این شهرها  ل اصلی انقطاع کار آنشوندگان تشدید مرزها را عام (. مصاحبه1شد )شکل  بیاره و حلبچه تأمین می
 دانستند. می
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 گردها( . موقعیت جغرافیایی محدودۀ مورد مطالعه )ورودی و خروجی کالا توسط دوره1شکل 

آمده، روستاها  تشدید مرزها نیز عامل اصلی انقطاع روستاها از شهرهای کردستان عراق بود. با وجود این، در شرایط پیش
واد غذایی از جمله مواد لبنی و کشاورزی و باغداری بودند، نقش و کارکرد اقتصادی خود را از دست دادند و از کنندۀ م که تأمین

ترین  عنوان یکی از مهم گردهای روستایی به شدند. در این میان دوره  این به بعد به تولیدات و خدمات شهری وابسته
 ویژه بعد از انقلاب است. گویای این وضعیت به 0یافتند. شکل های این پیوند، کارکرد و نقش خود را یک طرف  میانجی
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  11٠٧. موقعیت جغرافیایی محدودۀ مورد مطالعه بعد از انقلاب تا دهۀ 2شکل 

 گردها( )ورودی و خروجی کالا توسط دوره

افزایش حجم  گذاری و اعتبارات در روستاها، کاهش درآمد کشاورزی و دامداری، کاهش اشتغال روستایی، عدم سرمایه
مبادلات کالا و محصولات مصرفی در روستاها، کاهش وابستگی روستاهای منطقه به هم و همچنین شروع و گسترش 

شدن رابطۀ  طرفه ترین عواملی بودند که یک ویژه مریوان، پاوه و کامیاران از مهم رویه به شهرهای اطراف به های بی مهاجرت
گردها که پیونددهندۀ اصلی روستاهای منطقه با شهرهای  این میان، نقش و جایگاه دوره شهرها و روستاها را تسریع کردند. در

و  1162ها در اواخر دهۀ  شوندگان دربارۀ کاهش نقش و کارکرد آن اطراف بودند، به حاشیه رانده شد. یکی از مصاحبه
 گوید: شدن مبادلات و تعاملات شهر و روستا در منطقه می طرفه یک

خرید و فرهنگ غذایی شهری حاکم شد  شود... از طرفی هم کسی چیزهای ما را نمی ا در شهرها تولید میخیلی از چیزه
دانست و مصرف آن را کم کرد. روستاها  کردیم را بهداشتی و سالم نمی که مواد کشاورزی و دامی که ما از روستاها تأمین می

و به مواد غذایی شهری وابسته شدند. رونق ماشین و کم دست از کشاورزی و دامداری کشیدند  هم از طرف دیگر کم
 (.0ونقل بین روستا و شهر سبب شد که از این به بعد حتی مواد غذایی را از شهرهای اطراف تهیه کنند )کد مصاحبه:  حمل
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 گردی روستایی در توسعۀ محلی  . نقش و جایگاه دوره٤-٢
بلکه نقش مهمی در گسترش مد و تشویق سواد در میان فقرای روستایی  خود تجارتی ارزشمند بود، خودی تنها به گردی نه دوره

فروشی قرن هفدهم، بررسی  طور خاص درمورد دست بسیاری از مطالعات موجود از جمله کارهای مارگارت اسپافورد به»داشت. 
عنوان بخشی  فروشی به دستها  فروشی روستایی در تاریخ کشاورزی انگلستان و ولز و مطالعاتی که در آن جان چارلز از دست

« اند که موجب توسعۀ محلی شده است ای و برای سود درنظر گرفته شده، آن را کاری واسطه از فعالیت اقتصادی قلمداد می
ویژه در زمینۀ گسترش سرمایه،  گردها نیروی مهم توسعه به ویژه منطقۀ مورد بحث، دوره (. در روستای ایران و به0222)براون، 

دلیل نقش و  کردند و به ها روند توسعه را در سطح محلی تسریع می شوند. آن وش کالا و محصولات قلمداد میخرید و فر
توانستند بدون قیدوبند اقتصادی و اجتماعی بدل به میانجی توسعۀ محلی روستاها  کارکردی که در روستاها داشتند، آزادانه می

دستی روستاییان و همچنین فروش کالاهای مورد نیاز روستاییان  ایعشوند. خرید و فروش محصولات کشاورزی و دامی و صن
 اند. ها در توسعۀ محلی ایفا کرده هایی است که آن ترین نقش از مهم

رفتیم... اغلب  ها برق و گاز و جاده نداشتند و با پای پیاده به آنجاها می رفتیم. آن ما اغلب به روستاهای دورافتاده می
کردیم. خیلی از روستاها بدون امکانات بودند و مثل الان وضعیت  برای روستاییان را با خود حمل می کالاهای سبک اما مهم

جای آن چیزهایی از جمله لباس، وسایل خرد مانند سوزن، عطر، جوراب،  خریدیم و به خوبی نداشتند. ما محصولاتشان را می
 (.7حبه: دادیم )کد مصا ها می شانه، حوله، صابون، شامپو و... به آن

های دسترسی به روستاها، افزایش  ویژه ایجاد راه دهد سیر نوسازی و ایجاد تحولات به مطالعات و شواهد تاریخی نشان می
های توسعه را در منطقه فراهم آورده بود.  اقدامات توسعۀ امکانات رفاهی و بهداشتی و آموزشی از زمان انقلاب سفید، زمینه

کنندۀ  گردها فراهم گردها شد. با وجود تحول در بافت اقتصادی روستاها، دوره تر دوره ی نقش مهمساز ایفا توسعۀ محلی زمینه
شوندگان دربارۀ سیر تحول سریع روستاها، افزایش امکانات و ایجاد  بسیاری از نیازهای روستاییان شدند. یکی از مصاحبه

 گوید: نیازهای جدید در روستاها می
ه روستاها، امکانات و وسایل نیز وارد روستاها شد. این امر باعث شد نیازهای جدیدی در های دسترسی ب با ورود جاده

ها را برایشان فراهم کنیم. وسایل منزل، محصولات آرایشی و بهداشتی،  کردیم بعضی از آن روستاها ایجاد شود و ما سعی می
 (.2د )کد مصاحبه: ها و... از آن جمله بودن انواع پارچه و لباس جدید، وسایل مدرسۀ بچه

های ثابت و دائمی در اغلب روستاهای هورامان،  ونقل، ارتباط روستاییان با شهر و دایرشدن مغازه رشد حمل با روند روبه
رشد و حاکمیت بازار و اقتصاد غیررسمی در قالب اقتصاد مرزی در اقتصاد  گردی نیز دچار افول شد. این روند با روند روبه دوره

رویم،  عنوان امر ضروری در روستاها پیش می (. هرچه از سیطرۀ بازار به021مهر و همکاران،  مان شد )دانشز روستایی هم
شود. قشری که خود میانجی توسعۀ بازار در روستاها بود،  تر می رنگ گردها نیز در روند توسعۀ محلی و اقتصاد آن کم نقش دوره

 رود. اکنون توسط بازار از میان می

 گردها واسطۀ دوره نقش سرمایه و پول در روستاها به. گسترش ٤-3
داری، جوامعی با اقتصاد معیشتی، متکی به  دهد روستاها در ایران، قبل از مواجهه با سرمایه شواهد تاریخی نشان می

 به کالا، ها پایاپای، کالا (. بیشتر معامله1122اند )ولی،  محصولات خود )کشاورزی و دامی( و منزوی و با تحرک اندک بوده
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شد و تجارت و خرید و فروش محدود به قشرهای بالاهای جامعه، مالکان، تجار  جایی انجام می محدود و پرریسک در جابه
(. نقش 1162پا و سوداگران بود که با افزایش روند گسترش و ادغام سرمایه در روستاها، این امر دچار تغییر شد )سوداگر،  خرده

واسطۀ  گردهای روستایی به برخی معتقدند دوره»این وضعیت نیز مهم و جای تأمل دوچندان است. گردها در  و جایگاه دوره
داری و گسترش بازار و روابط مبادله و  پای روستایی و تاجران شهری نقش اساسی در رواج سرمایه پیوند با تولیدکنندگان خرده

ها با ارتباط با بازار شهری و حمل کالا به روستاها، روستاها را با کالاها و وسایل  (. آن1221 1)فوربس،« اند انتقال ارزش داشته
ها ایجاد و روند رواج و گسترش اندیشۀ مالی و پولی را در روستاها تسریع کردند.  نوین آشنا کردند، فرهنگ مصرف را در آن

گسترش نقش »ردن روستاها در این زمینه حائز اهمیت است. ک دلیل ادغام گردها در این دگرگونی به نقش و جایگاه دوره
تدریج که نقش  سرمایه در معاملات روستایی به وابستگی روستاییان به محصولات بیرونی یا خارجی منجر شده است و به

ریسکی را داشته پردازند که سود آنی و بدون   یابد، روستاییان به کارهایی می سرمایه و پول در این معاملات نیز افزایش می
 (.1222 0)گر،« باشد

به این سو، نقش و جایگاه دولت در مبادلات تجاری و بازرگانی نیز  1102و  1112های  در روستاهای ایران نیز از دهه
سازی پول برای  گردان روستایی در اشاعه، گسترش و ایجاد ذهنیت مشروع توان نقش دوره شود. از این زمان نیز می بیشتر می

ها استنباط شد، از این زمان به بعد، رواج پول ملی در روستاها بیشتر شد. به این  ه را بیشتر نشان داد. آنچه از مصاحبهمبادل
شد. این امر بعد از انقلاب شدیدتر نیز شد. یکی  کم از رونق افتاد و بیشتر معاملات با ریال انجام می ترتیب دینار عراق نیز کم

 گوید:  گردها چنین می این رابطه و نقش دورهشوندگان درمورد  از مصاحبه
شود در روستاها مطرح شد، نقش این  ها با آن انجام می گردها بعد از اینکه پول مانند چیز باارزشی که معامله دوره

خواستند  ها معمولاً پول کافی برای خرید کالاها و محصولات را داشتند و هر وقت که می گردها نیز پررنگ شد. آن دوره
کردند کالا به کالا باشد. این اواخر که کالاهای روستاییان  کردند، اما بیشتر سعی می ای انجام دهند از آن استفاده می معامله

 (.15گرفتند )کد مصاحبه:   توانستند در شهر بفروشند، فقط پول می زیاد ارزش مالی نداشت و نمی
ها  اند، خود آن معۀ روستایی در اقتصاد بازار نقش مهمی داشتهعنوان بخشی از این شبکۀ ادغام جا گردها به گرچه دوره

کردن سرمایه و پول در روستاها انکارناپذیر  ها در عرفی و عمومی بدیل آن نیز قربانی همین وضعیت شدند. نقش بی
ی نوسازی و دلیل کند ویژه مناطق روستایی کردستان گرچه به زمانی این ادغام در جامعۀ روستایی ایران و به است. هم

عنوان  توسعه دیر انجام شد، خیلی زود تأثیرات خود را بر جا گذاشت. پول در مناسبات خرید و فروش سریعاً حک شد و به
شوندگان درمورد ارزشمندشدن پول در دورۀ زمانی مورد  ابزار و وسیلۀ مورد تأیید همه مقبولیت یافت. یکی از مصاحبه

 گوید: بحث می
رفتم. از آنجا چای، قند، برنج، لباس و  ها را می رفتم. حلبچه، سلیمانی و کرکوک و این ان عراق میمن هر ماه به کردست

دادیم؛ چون همه  هایمان را با پول انجام می گرفتن پول ملی در ایران، بسیاری از معامله آوردم... با رونق ها را می این
ها و مالکان  ود و میزان پولی هم که بود دست سوداگران روستایی، خانخواستند کارهایشان را با پول جلو ببرند... پول کم ب می

 (.11کردند )کد مصاحبه:   هایشان را خرج می بود که بعداً در شهرها ساکن شدند و آنجا پول
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 ای از مناسبات اجتماعی مثابۀ شبکه گردی به . دوره٤-٤
های تجاری  عنوان معیار، از روش تأمین مالی فعالیت ود، بهگرد فرانسه را مطالعه کرده ب های دوره ( که کتاب1226فونتن )

گرد فقیر؛ تاجر  اول، دوره»ها را از نظر چیزهایی که در اختیار داشتند، شناسایی کرد.  گردها استفاده کرد. او سه گروه از آن دوره
خود و تأمین کالاهایی که خود  گرد معمولی که دارایی کافی برای تضمین وام بسیار فقیری که دارایی نداشت. دوم، دوره

ها را در جایی که اقامت داشت باز  کرد و مغازه گرد با پایۀ مالی محکم که با گاری سفر می فروخت داشت. سوم، تاجر دوره می
 های یافته، شیوه (. اما در کشورهای کمترتوسعه1221کند )فونتن،  شناسی تأکید می پذیری این نوع کرد. فونتین بر انعطاف می

(. در ایران این قشر که در 0221 1)سلمان،« ها باشند بندی و انتخاب آن توانند معیار دسته معاملاتی و کالاهای فروشندگان می
کاران نیز معروفند  گیرند، به سوداگران روستایی یا کاسب نشین روستایی جای می مراتب قشربندی روستایی ذیل خوش سلسله

ها جزئی از شبکۀ مناسبات اجتماعی در روستاها بودند که به فراخور ارتباطات و کالاهایی  (. آن1120؛ ازکیا، 1170)خسروی، 
ها،  فروش وران و دست خران، پیله ها با سلف شدند. بیشترین ارتباط آن کردند، از بقیۀ مردم متمایز می که خرید و فروش می

ها نیز پررنگ  مایه و نقش آن در زندگی روستاییان، نقش آنهایی بود که با گسترش سر بده قرض خوران و پول داران، نزول دکان
 شده بود.

ها  داد. آن ها با روستاییان چنان عجین شده بود که بخشی از مناسبات اجتماعی روستا را شکل می روابط و تعاملات آن
ها با  اهی داشتند. بیشترین ارتباط آنمانند، با مردم در تعامل بودند و از مسائل روستاها آگ معمولاً در روستاها برای چند روز می

اصطلاح آشنای  کردند و به ها برقرار می ای را با آن عنوان خریدار واقعی اجناس خود بود. بسیاری از زنان روابط چندساله زنان به
 شد: گرفتن حاصل می دادن و قرض ها برای قرض شدند و اعتماد و اطمینانی بین آن هم می

کردیم.  رفتیم برایشان تهیه می خواستند اگر هم نداشتیم وقتی به شهر می س ما بودند. ما هرچه میزنان خریدار اصلی اجنا
کردیم و بر دوش  زنان مشتری همیشگی ما بودند که اغلب وسایل زنانه را از توی صندوقچه یا دستاری که با خود حمل می

 .(2خریدند )کد مصاحبه:  خود داشتیم، می
گردها بودند.  ای از روابط و مناسباتی را شکل داده بود که نقطۀ اتصال آن دوره روستا شبکهتعامل با اقشار مختلف 

گردها چندان با زندگی اجتماعی مردم روستاها عجین شده بودند که از بسیاری رویدادها،  دهد دوره ها نشان می مصاحبه
ها در روستاهای بانه، سقز، بوکان، مهاباد و تکاب  د سالشوندگان که خو تعاملات و روابط بین مردم آگاه بودند. یکی از مصاحبه

 گوید: و سردشت بوده است، در این باره می
گذراندیم در کنار زن و  بردیم و شب را آنجا می ها شده بودیم. وسایلمان را به خانۀ آشنایمان می ما جزئی از خانوادۀ آن

دادند. اصلاً خودشان  کردند و صبحانه بهمان می ا نان محلی درست میه خوابیدیم. آنجا زن هایشان. در کنار تنور خانه می بچه
 (.11کردند )کد مصاحبه:  را از ما جدا نمی

کند. برقراری ارتباط  ها و برقرارکردن روابط پایدار اذعان می رفتاری و صمیمیت مردم روستاها با آن شونده بر خوش مصاحبه
دانست که سبب تعامل مثبت و  ورزان و دامداران روستاها را بخش مهم کار خود میدارها و کشا با مالک روستاها، معدود مغازه

زمان اقتصاد و اجتماع در  گیری روابط و مناسبات هم ها استنباط شد، شکل دانست. آنچه از مصاحبه برقراری ارتباط صمیمی می
ه بود. بستری که در آن، اقتصاد و مناسبات گردها فراهم آورد منطقه بوده است که بستری برای پویایی نقش و جایگاه دوره

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــ  
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های اقتصادی در  شدگی کنش اقتصادی از مناسبات اجتماعی منفک نشده بود و تعاملات نه صرفاً بر پایۀ سود، بلکه نوعی حک
ای آن را شدن مناسبات بازار، این شبکه از بین رفت و ج مناسبات اجتماعی ویژگی بارز آن بود. با توسعۀ محلی روستاها و حاکم

های خرید جایگزین شد )امیرپناهی و  ها در روستاها پر کردند و در شهرها نیز این روند با پاساژسازی و مجتمع ها و دکان مغازه
 (.1122پور،  ؛ باینگانی و جلائی1120همکاران، 

 گردها ونقل و حذف دوره . گسترش ارتباطات و حمل٤-5
در انتقال اخبار رویدادها و حوادث مهم، مورد توجه محققان قرار گرفته است.  گردها در اروپا اهمیت نقش و جایگاه دوره

کردند که اخبار محلی مبادله شود و از اوضاع منطقه و تحولات ملی باخبر  روستاییان همچنان این ضرورت را احساس می»
ه به روند سریع تغییرات و تحولات در (. در ایران نیز از زمان انقلاب مشروطه به بعد، با توج1227)مای و بچهولت، « شوند

ای، رواج اخبار بیش از هر زمان دیگری بود. این مهم با روند ادغام مسائل روستاها به مسائل شهری و  سطح ملی و منطقه
ب کرد. بعد از آن، انقلا های حکومتی در روستاها بازتاب و تأثیر زیادی ایجاد می که تغییر در سیاست طوری ملی همراه شد؛ به

گذاشتن  ترین تأثیرات را بر روستاهای منطقه گذاشتند و رصدکردن اخبار این تغییرات و درجریان سفید و اصلاحات مهم
های  گردها از میزان نفرت و انزجار خان گردها بود. برخی از دوره های دوره ترین نقش رو، از مهم روستاییان از وضعیت پیش

 گفتند: رسانی اخبار مربوط به اصلاحات ارضی می روستاییان از تحولات و اطلاعکردن  واسطۀ آگاه ها به منطقه از آن
بردیم و مردم را در جریان امور روستاها قرار  رفتیم، اخبار آن روستاها را هم می ما از یک روستا به روستای دیگر که می

ا و اخبار داغ بود و مردم هر روز نسبت به ه کنید، اتفاقاً بازار بحث اش صحبت می دادیم. در آن زمانی که شما درباره می
کردند )کد  ها کنجکاو بودند و از ما سؤال می  ها از زمین کشیدن مالکان و خان رویدادهایی چون تقسیم ارضی روستاها و پاپس

 (.1مصاحبه: 
ونقل  شود و حمل رار میشویم و ارتباطات رادیویی و تلویزیونی نیز در روستاها برق تر می اما هرچه به زمان انقلاب نزدیک

روبه افول  1162زمانی دهۀ   کند و در بازۀ گردهای روستایی نیز کاهش پیدا می یابد، نقش و کارکرد دوره  ای رواج می جاده
ترین دلیل رونق  گردی روستایی و نبود آن، مهم ترین دلایل افول دوره ونقل از اساسی حمل (.1120رود )محمدپور،  می

ونقل صورت گرفت، از انقلاب سفید و  ستاها بود. گسترش ارتباطات روستایی که بیشتر به میانجی حملگردی در رو دوره
های بین شهر و  های منطقه شد )همان(. احداث و گسترش جاده اصلاحات ارضی به بعد، زیر لوای نوسازی سبب احداث جاده

دورۀ پهلوی دوم و با تخصیص اعتبارات روستایی شدت روستا، و روستا به روستا از زمان پهلوی اول شروع شده بود و در 
(. این روند در منطقۀ مورد بحث، با توجه به شرایط امنیتی، جغرافیایی و دوری از مرکز دیرتر شروع شد. 1122گرفت )لیلاز، 

سازی ذیل  روند جادههای مهم منطقه قبل از انقلاب و با اهداف نظامی کشیده شده بودند، اما بعد از انقلاب،  بسیاری از جاده
ها هرچند در  مند شدند. این جاده جهاد سازندگی شدت گرفت و تقریباً همۀ روستاهای منطقه از راه دسترسی غالباً خاکی بهره

تر و  موازات گسترش بازار خودرو و ارتباط راحت ها را تسریع کرد، به گردها را کوتاه و روند خرید و فروش آن ابتدا راه دوره
 گردی تسریع شد: تر روستاییان به شهر جهت تأمین مستقیم کالاها، سبب افول دوره رسدست قابل
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سازی بود. مردم  گردی روستایی مثل سابق نبود، ورود ماشین به روستاها و جاده ترین دلیلی که دیگر دوره به نظر بنده، مهم
گردها نبود )کد  کردند و دیگر احتیاجی به دوره می رفتند و با قیمت کمتری وسایل مورد نیازشان را تأمین خودشان به شهر می

 .(11مصاحبه: 

 گیری  . بحث و نتیجه5
پرسش از چگونگی ادغام جامعۀ روستایی در ایران و خاصه در روستاهای هورامان )استان کردستان و بخشی از استان 

گردهای روستایی مورد بحث و  جایگاه دورهکرمانشاه( با اقتصاد بازار هدف اساسی این پژوهش بود که از مجرای نقش و 
 1112ویژه از دهۀ  تحلیل واقع شد. مطالعات درمورد تاریخ اقتصاد روستایی ایران، خاستگاه این پرسش را دورۀ پهلوی دوم و به

وسعه، انقلاب سفید های عمرانی ت هایی مثل برنامه زمان با وقوع رویدادها، اقدامات و برنامه دانند. این امر هم به بعد می 1102و 
اند. در این  مراتب جامعۀ روستایی را دچار تغییر و تحولات اساسی کرده و اصلاحات ارضی، فروش نفت و... بوده است که به

گردهای  هایی همراه بوده است. دوره تبع آن اقتصاد ملی، با میانجی دوران، چگونگی ادغام جامعۀ روستایی در اقتصاد بازار و به
واسطۀ خرید و فروش کالاها و محصولات از روستاییان و از سوی دیگر  ها به ترین این میانجی عنوان یکی از مهم روستایی به

 اند که در مطالعات توسعه و اقتصاد روستایی مغفول مانده است. فروش کالاها و محصولات به روستاها عمل کرده
ها در این ادغام بوده است؛  وانی و تحلیل نقش و جایگاه آنپژوهش حاضر با دستاویز قراردادن این امر مهم، درصدد بازخ

گردی روستایی در منطقۀ مورد مطالعه  دلیل افول دوره ها از آن زمان، به امری که با توجه به کمبود منابع و بازخوانی روایت
منطقۀ مورد بحث ایفا  گردهای روستایی نقشی مهم و اساسی در پیوند شهری روستایی در انجام شد. نتایج نشان داد دوره

اند؛ نقشی که به سبب آن، فضای پیوند شهرهایی مثل سنندج، مریوان، سقز، بانه، مهاباد، بوکان و تبریز و همچنین پاوه و  کرده
کرمانشاه در ایران و شهرهای سلیمانیه، کرکوک، منطقۀ خرمال و بیاره در کردستان عراق را به هم پیوند داده بود. این رابطه 

داری و تشدید مرزهای ملی  مان انقلاب، دوسویه و مبتنی بر تعامل نسبتاً پایدار و برابر بود. اما با سیطرۀ اقتصاد بازار سرمایهتا ز
شدند و متعاقب آن، نقش   شدن شهر، روستاها به حاشیه کشیده ای و سپس رواج و استفاده از پول ملی از سویی و سرمایه

با -دلیل همین امر، میزان ورودی به روستاها بیشتر شد و مایحتاج روستاها از شهرها  ویه شد. بهس گردها در این پیوند، یک دوره
گردی روستایی در توسعۀ محلی  توان از نقش و جایگاه دوره همه نمی تأمین شد. بااین -بدیل تهران تأکید بر نقش مهم و بی

کردن امکانات و وسایل جدید، زمینۀ توسعۀ روستاها  ان و فراهمها در تأمین مایحتاج روستایی بدیل آن پوشی کرد. نقش بی چشم
گردها  بحث است. از آنجا که دوره گردها نیز قابل واسطۀ دوره شد. این امر مهم، با گسترش نقش سرمایه و پول در روستاها به

مبادله با پول روی آوردند، نقش مهمی  سمت تدریج از مبادلۀ پایاپای و کالا به کالا به پیونددهندۀ روستاها با شهرها بودند و به
صورت  تدریج بعد از انقلاب، به سازی و سیطرۀ پول در مبادلات و اقتصاد در روستاها ایفا کردند. این امر به در مشروعیت

گسترده و با سیطرۀ منطق سود ناشی از فروش )نه خرید کالا و محصولات روستاییان( بیشتر شد. اما نقش و جایگاه 
گردها حائز اهمیت است.  شد. در بافت اجتماعی روستاها نیز نقش دوره ها محدود نمی دها صرفاً به نقش اقتصادی آنگر دوره

کردند،  دلیل نقش و جایگاه خود در روستاها با اقشار مختلف و به فراخور ارتباطات و کالاهایی که خرید و فروش می ها به آن
 کردند. داران برقرار می ورزان، دامداران و مغازهروابطی با تجار محلی، مالکان، زنان، کشا
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توان  گردهای روستایی بود، می ونقل در روستاها که کمبود آن مسبب اصلی توسعۀ کار دوره با گسترش ارتباطات و حمل
ی ارتباط با ها در انتقال اخبار رویدادها، انتقال فرهنگ و برقرار ها از جامعه روستایی دانست. نقش آن مهمترین عامل حذف آن

 توان نادیده گرفت. های قبل از انقلاب نمی ای دهه شهرها را در دورۀ زمانی قبل از تحولات توسعه
دهندۀ استحالۀ روابط و مناسبات  گردها، نشان روند گذار از بازار جغرافیایی به اقتصاد بازار با تأکید بر نقش و جایگاه دوره

شدن مناسبات اقتصادی از مناسبات اجتماعی و  شدن روابط، منفک سویه ها و یک آنتبع آن انقطاع پیوند  شهر و روستا و به
آن را  1172توان از دهۀ  های تجارت و بازار در منطقه است که تجارت مرزی نمود عینی آن است؛ روندی که می ظهور شیوه

مثابۀ مکانیسمی معکوس عمل  ستایی بهگردها در ادغام و توسعۀ رو توان گفت نقش و جایگاه دوره پیگیری کرد. درنهایت می
گردهای روستایی نیز  گذشت، به همان شیوه، نقش و جایگاه دوره کرد و هرچه از ادغام و توسعۀ روستاها در اقتصاد بازار می

 ها نیز شد. تر بود، سبب حذف آن کرد. به عبارت دیگر، آنچه خود بخشی از ادغام روستاها در اقتصاد بزرگ کاهش پیدا می

اصلاحات ارضی و پیامدهای آن در جامعه روستائی »: مستخرج از طرح پسادکتری نویسنده اول با عنوان أخذ مقالهم

 شناسی، دانشکدۀ علوم انسانی و اجتماعی، دانشگاه کردستان.  گروه جامعه، «کردستان

 منابع
 محمدابراهیم فاتحی. تهران: نشر نی.محمدی و  ترجمۀ احمد گل ایران بین دو انقلاب.(. 1126آبراهامیان، یرواند )

 . تهران: اطلاعات.نیافتگی روستاهای ایران شناسی توسعه و توسعه جامعه(. 1120ازکیا، مصطفی )

 . ترجمۀ حسین قاضیان. چاپ چهارم. تهران: نشر نی.جامعۀ بازار: بازار و نظریۀ اجتماعی مدرن(. 1126اسلیتر، دن و تونکیس، فرن )

 تهران: زمینه. داری در ایران: دورۀ قاجاریه. موانع تاریخی رشد سرمایه(. 1152اشرف، احمد )

(. بازار مرزی و مناطق روستایی: بررسی نقش و جایگاه روستاییان در بازار 1120امیرپناهی، محمد، طالب، مهدی، و میرزایی، حسین )
 https://doi.org/10.22059/jrur.2015.56059. 500-515(، 1)6، های روستایی پژوهش مرزی شهرستان بانه.

های تکوین و تداوم اقتصاد غیررسمی )بازار و تجارت  (. برساخت تاریخ اجتماعی و بستر1122پور، حمیدرضا ) باینگانی، بهمن، و جلائی
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 . ترجمۀ محمد مالجو. تهران: پردیس دانش.های سیاسی و اقتصادی روزگار ما دگرگونی بزرگ: خاستگاه(. 1121پولانی، کارل )

ای شکست کارکردهای تعاونی مرزنشینان استان کردستان در  (. تحلیل زمینه1021) مهر، حسین، کریمی، علیرضا، و هدایت، عثمان دانش
 . 010-025 (،1)10شهری(، -توسعۀ محلی )روستایی بستر اقتصاد غیررسمی مرزی.

https://doi.org/10.22059/jrd.2022.344882.668736 
 . تهران: شیرازه.اصلاحات ارضی در استان کردستان(. 1127عنایی، شهین )ر

 تهران: شعلۀ اندیشه. .1157-1100داری در ایران: مرحلۀ گسترش  رشد روابط سرمایه(. 1162سوداگر، محمدرضا )

 سنندج: تافگه. «.ورامانی تاریخوو هه»تاریخ هورامان (. 1020شمس، ابراهیم )

شهری(، -توسعۀ محلی )روستایی شناسی خودبسنده و بومی. سوی جامعه روستایی: به« امر اجتماعی»مبانی (. 1120عنبری، موسی )
7(0 ،)171-122 .https://doi.org/10.22059/jrd.2015.60559 
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 شناسان. تهران: جامعه ای(. تجربۀ نوسازی )مطالعۀ تغییر و توسعه در هورامان با روش نظریۀ زمینه(. 1120محمدپور، احمد )
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